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opta pqr comprar o no un produc10 y n:suc-lvc de- que ,na:nem y cm qué con.d,cion~ efectúa 
la c:-ompm. sl rellitiza un p.ago .integro o parcüil, si conserva un pr(lffl1cco o se desba~ de él y 
sj ejcrc:c Wl derecho contrae rus L i:n. rdac:ión co:a clitho prodtlclo, trullo s~ el tonsumidor 
optill pór a.cruar· como por :ibs.tem~rse- d~ a.cttimr.' . 

Sé. Se: pliltlll.l.'a el prob,lerna de las. prácticas que solo iníluyen en Ullil fase Pfl~Via de c.ap1,11eróu 
de a1endón dí?L C[)IlSU!n idOT y fommción de- sn5 preíerendar:;, en la imagen del @m.presario 
influyendo en que el cOIJsuntidor s-e .imerese: por uoo of ena. Cllfilldo l.t decisión sobre la 
transacción se ooop,e con base en ouros d.uos distintos de aquell.os. que capta1100 el Üllerés 
dcl consumidor. IEs'l.as prácl icas no se mcnciONm el~ modo expreso en e l articulo 4 LCD. 

87. De- modo gt>11~.ral se .1boga o,,fassagull. Ga.rcia C.ru«-s) pot w1a lecrurn no re-smri~Li\'"• 
ap('l!}'l)M (11 e¡g el :n,11 l.d DPCD que inctuye en1re las practicas a, las "com1rmicidones 
rome.rci~les." que •~ae-11 su fm.alido.'tl e.11 la fo.nna.dóD de pref erencia.s y captaeiót• de 
die-mes coomo los p;:-iU'OCinios o las relaciones. públiea'S). y (üj en que la. "'promoeióii .. 
(rucuentl!menle per.¡1gu~ úmcamentlll la rrwjora de la imagen cid empreseri.o, pud i.endo 
englobarse eu el c:once.Pfo de decisi-ón de compra .l:l selección de 1,m delemüm..i.do ofe.reme 
(iunro C:0ll. Ott-OSJ. El nn 3 DPCD ru, 3) determitl:i su ámbito de 3pli~ción eo las. practicas 
•·,mtes. dur.1n1c- y dL-Spu s de une Lransstti6n éOITh."tt'ttflll L'U ~ladón «m un p.rodutto"" . 

8.8. L.a STIUE i9-12-2013, anuuo C281/l~. Tremo Svmluppo SRt. coasideró asi que h) 
•·,decisión sobre la ~rl.$acción" inc,uye ·'Do sólo ta decls:ión adquirir o no un produ~to, 
sjno 1am,l:n1?n la qui! prese-nla an \inculo dEreclo co11 ésm, l?n p,arllicnlm-, ta de entrar en la 
lienoo••. La Guia (:apdo 2.4), se hace eco de este c-.riterio del TJUE y propone la .inclus.ión de 
dcrfaione$ que presentan un vtnculo dinc-c•o con la de a.dqmrir o no u.n producto, en 
panicular la. de: itntntr en una tienda (atto prepttratorio} m01h·acbi por mnfornmcion.es Sil~ 

13 disponibilid:1d de uo prod'uClo i3 precio vem.1joso duriuue un detmui.oado perrodo y ouas 
détisiol!l.(-s ptt",~as :a la compra, c:omo ·1.raslad&rw al pUJ1Jro di! Vtnta . .aéépta.r .la. pn.'$>C-ntacróu 
<k un producto o hace.r clic e-n un :;.i1io ,Vt.-b to.nlo resrtlrado de lll1lill oft.'Tla comcreiid o 
seguir oowgando ea ta ~lllil págin~. B.tshJri~ suscitar el interés del (OllS\.lmi(ior mectio y 
b:icer que decida realizM otra. acción c.<mto visi1nr la tie.nd9i o lt'I wtb. o soli.c-imr mii8 
inf on-n1tciótt sobre e~ produc10. 

89. Sin embargo. !a propia doc1ri11.1 citada comenipla lii ¡posibilid~d de una. inrarpre~ación mM 
~slricta.i en cuyo e-aso la con<:luc111 pod.ri21 ser t'Dj u.id:!tda. dt-sdé' el pUIJIO de "'ista de la 
.regulación de practicas D2 B. 

OO. El a:rt J.k 811 dar un, oonc~to a Jo!i eíec10$ de la DPCD de ·•decisión sobre la tmn:;scc1óu"' 
.t10 ineluye esa foffll:l.ció.n de preferencias o ea.p1:1ció:n det inter.é-s hacia llil empresario. y la 
distorsió.rJ del comportamiemo <!el económico del conswnidor se vincula exdusi vameme 
con esa ··ck"Cisíón sobre 1.1]]11 tnm~cció11" (an ~-í.::). En d supucstQ no s;z rtrnla oo un 
001mmrcaciómi cooJercla.1 dirigida de modo dii.recm o indirecto (a 11avés de reponajes.., 
inff ueuce_rs. icflmprulas public.it:ru:ias.. brumers.. branded comems. etc.~ a los consmrudoces. 
smno dd too!l!'rtido de la web c.orpora, i\'a: ai la qu~ d pt>1em~i1d ti>nSlllllidor ~•á nctcrl kndo 
ltollllica:r.itunenk: sin nin,rún dela.mio o .sugen.-nri.a previa, ni CO.ó$1m1ei~ ck babt:r sido 
remitido a ellil desde otra ubicadón I por ejemplo desde la wet:> corne.rt:iiü o c:nmpda.:s 
publicilaria.s º" firre~, dt lo que ck'b~Ltto!:i. ccmcl.i.air q11~ el ümtl'é-s. la :«-lrtci6n .iaicial de 
posibles empresarioo. ya. esta.b.l tornada cot1 {!Interioridad . 

91. No cabe torruLr ul!la posrción a-priorist1éa por hi simple ubicaéión fonnáil la wt.-b 
c:orpora.tl\i·a e-u luga.r de- la c:ome-rcfal. clduendo e.xamiJ1ar cada rk'flu11Ciada:. 

9'.:?. Conforme al ;pfl 2.e t5 .2b, 6.1 y 7) OPCD, y siis cdo~ 6 y l.J la distorsión deJ 
com?)(t11ffliento del CQrn;l¡IJllÍdof haJ de s-upon!?f un~ m-enna de- fo capacidad de :Klop-,ar 
decisión c,on pleno cooociruiemo Jlacieru:lo que to.me una qlle J10 lmbiern roma.no e "alterar 
su compo.muniemo ecooomi.c-o·• - :in :S LCD-. mmando la decisión '•sin el debido 
r-onoc,mienlo de causa" - m1 7 LCD-). Supone- UJ1Já influencia. íl.,Pr(."Ciáblc que ¡¡ruede· ll~\•ar 
am cons11mido.r a un compcmarniemo econoonico distinto deJ q11e lmbiem seguido en otrM 

drcuDSt.mci:11s. 

93. En el caso de ln-s aecione-s ttng.aílosas. pa¡n.iendo de uoo wo.rmación f:ils.a. o que sieudo 
,rerd11dern pueda induei:r a. error, deberá recaer sobre lo6 eX1Rmos indicados eo el ffl ó 
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DPCD y .5 LCD. y adcniás poder inílulr ca L-11 coma de d'.edsioo sobre una nnsacción. ta 
r:eJ.e,voote llO es mmo 13 falm de c-Ofl'espondencia con l_.'l realidad (objetivamente 
éoruudcrada) sino el c-.rTOT (:st:J po1mdalid11d). ntcmilcndo (desde na punto de visea 
subjtmivo ~ :u. la c-n:.~ntia o unpresióa. at,tcrta cl~ la n.-alida.d incukadl'I en ~15; dL--SlinamrioS. 

94. En el caso de: lns ,omisiones., :oo se tratará de hab,er desper1ado expectativas imfunoodas, 
sino de que b infom1ació:n omi1id11 tel'lga t:il roti?vanc ia que- bubiera delermimmo una 
decisión ~we d'e otro modo oo Jnlbie-..m adoptado. Mlis que de un:i inducción o uror p.o.rece 
des.cansar el reproche en un i.Jlc\lmp.Li.miento de un deber ~ infonn..icioo minima. ¡por l.o 
que- d acento cstari .□o 'IAIJlo en la únprt.-sión subj!!tnra causada al consWlllidor. CU1111lo en la 
información objelivruilente faciHtada. qut ha de ser la necesaria parn adoptar l.i deci~ión. 

11> ODÍ ll.\10.- .E.I j uiirfu dt'" dnlra~.tad dlr 1■ p1·:idh:a. EIJI ,ro1Lrnmid!a:i.r m•rdfm; 
ruon ilbltmm~t ilttoto pt1~ptuz. IE ludJ.os dtmo"St'óptro . 

~5. El .reproche .:?:;ene ill l de fa defflJIJlda se ce111ra e,n la l?l iste.11c1a de efli:iik!. Si?rá ne:cesa1:fo 
para s.u éxito cot15tlltar ta posibilid.ad de Ullil representación subjetiva ell tos eonswnidore.s 
des\'iada de J:t reali<lad. Pru-a ello deber.i acreditarse 1~ fa.lsed3d o incrureeión de h1 
información. ccnitndo píti."St'ntc qut" en ese punl.ó, sobre la \rcraddad dé la álh:·9aciom~s, 
ope.rn la regla de mve.rsión de la e.irga probatoria del art 217.~ LEC. pesando sobre el 
<lemandla.do Lfl prueba de mi veracidad. Lo aaterior oo es suficiea.te. ya que debera 
juiüfkarsc que t.'Slls aJ.c-g~fonc-j ( "~o cuál.q_uic~ de- éstós dos. ca.sos,, - árt 6 DPCD-) pued.t.,11 
provocar una fatsa impresiÓ'u de la rffllidad. e incidir eo su oomponrunieato económico eo 
los t-enninos descri10s. Es preciso que :se d'mn!es.tre debidamente que, en ]a:¡ drcuns1anciM 
pMticulares de Utl<l. siruru:: ión OOiK"ret::i, rn, pnieciea pu.ad.e- a.f~ra.r al co~mimi~mo de \lJ1a 

person~ 1K1rmalmen1e mnfonnacta y r11mooble:mente ~ten13 y perspi.caz. y ello en 
propocciane!i tale:s que s~L compott11mien10 $e viese :ilterado d~ n..uin~ s\1.stanci:11 (ST JUE 
14-11-1024, asunto C 646 .:2 Co~s. Banco SpA § 57~. Ll ST .365,_-008 de 19 de 
mayo destaca La. necesidad (del actor) de probar La. ¡posibilidad de e.rror que alega l " fmbiera 
e:dgldo In dem.osrraci'im dP q1te el amcep10 ,-cg11r que 1/num ros. porP11cioJ.?.~ com.,mmJare.r.. 
de margari11cf'), 

~6. La TS 43 s,;:o 18 de I J de j ulio de 201 reiten1 los dos. rieqoisitos de la put>licjd,'ld 1licíta 
por engailos~ ap1irud para inducir .a etror e idoneid~d pam iuddir ,en el co1npo.ruulliemo 
eeooomiro, que se ide111ifiea. con lil descripción del an -1 LCD ~. juzgado desde el parrunecro 
(lei des1ina~rfo medio -norm.alm1rnte i nf.orni.ado y (llZQnabJsme-nie aCel']tQ y perSpic~•, 
demro del cjJ1culo <le los d~tirJarios de la información. La dis1orsió1l Ita. de ser significaüva 
y .se parte de ,que las. conduelas de E .5 . l .g son rele\'ttntes. sin perjuicio de que se pniebe lo 
contrario en las d11cunslancms co)'lcre'Les. 

7. Cotao seíltila La SAP l\'illdrid ~cióu 3~11
• Jl4 2 :'.!023 de 1 S de julio~ los ejes que: vet1ebr'ru1 

tos ~tos de engmlo son los principios de ve111cidMl claridad ;· tnmsp,'l.:rend8-. Cjqindo la 
S.-\P d~ la mr.ima !lección, d~ 17 de noviembre de 2017. recrrerclia ,qu~ "4/ .• El muilJ.tls d~ 
$¡ In pr,b/;cidnd d8$bo'rrla Ja Jr-0111.ern de lo Ticiro paro méncu el mf y,cnlirn de engmro.sa 
e:dg~ e.,,:m1rf,1ar ,el oumrelo en su c,mjrmJ:o, .sfpp dP.scomponPrJo l"JJ parttt5, s.muíndolo i'Jr el 
c,mte:rlD social, i'cmwmlco ,i · e11Jmral di qrs,.. se drrlg1> 1(1 promociÓPI pr,blicfrarfa .i re.uitm.do 
,m cmmfo el pumo d~ 1·f.s1a del desü11ator10 .. " la publicidad debe ser am1Jjz.ad."l en ~I 
éonlc.'l'.lo social, «oa.ómirtó y i::uJmral. ~n 1: 1 qua se .realiza ,(SAP $t.-cdóa. I8, 
.11 Jr.:!016. V11altfent)¡ y i:5 pn:.-cf~o d~scaltar cnl{"nOS t'Striclámcncl:l Ji1eralts. o gram21m1c11lc_s, 
teniendo pre-se.me e~ factor de la credibilidoo. 

ps:. El témn110 de referencia para el jukQ de con1rn:;1e es e-1 ·~fl11sumidnr pie-,dfo qu~ e!ltá 
110rmah11e1ue infom~do y es rnzonablemen1e memo y perspicaz, 1etliendo en CIJ~a lo-s 
f..iciores sociales. cutmrnles y LÍ.llgUisti.cos." (cdo 18 DPCD). La r-efereJicia al oonsmuidor 
medio "'no es w,11 refcrencii. esta.tliS'tí:ca.''- cl.cbíC"□do los tribunales. ·•aplicar su propio criterio 
cen:iendo en we11ta la juñsprudeocia del Tribun.fl l de Justlc ia. ,paro determinar la reacción 
ti.pic.i del ccmSUlíltidor medio en un caso concreto", 

99. La. :':>1'J E 14- 11-:2024, !!'Is.unto e 6J6l :'.'!2 Kompass Bru:lea ·pA} seiaala que 111 
determinaeióo de lti re.acció.l1 del ronswn.idor medio frebte a una pr.áeti:c:a comercial 
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es_pedfica 0 5 L) □Q se c;onsidt'f3 Lllll ml"ro ejercido L\.'Ótko. Trunbil'11 dc,bcn ltncrsc m 
cuenta colliSidernctoneS miis reaUs'3s. El carac,er Cl-Uormalln..mte ia.fo.rnmdo» del 
éonsum1dlar mtxlfo ( §51) debe c111Lcmlcrsc· e-n el s.cntido di: que se re.riere II l-a infonn11d6n 
que- puede pn."Sl.lmi.rse i:.nonab(tménlé que- t-.s comx.-idá pot todos •~ tonswrudores, 
teniendo en cuema t05 facwres sociales, culmrale-s y liogfiisüc-os pertin-entes. y no a la 
ínf 0,nnac-iómi espt:.c-mc3 de la o~rt1ció11 en i:-u..:stión. 

,_ ____ ,,_,I OO. u detennin3cióll de 1:1 reattiólil de est~ cot'bSllmidor moojo .requjere: ti\ de-1.iIDilar el cjrcuh::i 
de destintnaños aJectildos~ ni) precisar el srado de fonwl.cion. atención y paurns de 
éonduc1.a; (fü) cl~1crminBI fa ~dón CSf!'C'raMc y la posibi I ociad de que l..i pmclic11 le Ucr,,•c 11 

tomar sus decisiones de mercad.o sin pleno conocimiento de arnsa. ate11d iendo .al tipo de 
bien o servicio proni-ociooado. 

1 OJ. Que el c011SW:ltldor medio no sea ·'Una :referen·cia estadis.tica.'' no implica que el ju.i.cio deba 
.re:tlliru-se exch.Jsívrunente sobre m."tximas de experienci.1 y ros propios conoeimi.emos y 
perc~pcionc-s ool tdbna11I. A.si s¡e ha dicho (Ma.ssag1.mr, J.., Coml!Tlt:;wirio a la Ley dt! 
Competencia De:steal. CLvi1as, !o.drid. l999. ¡ptíg. l5S) que lllli :representación de la realid'nd 
que se mua de e-.st:it.,Jecer es M dato ajeno a las panes y .-il juzgador y por ello. mm siendo 
un d.uo de- tipo ptrsonal. L"S obj~tiva.ble y dtbé-ria i;t<S1lll1Ar dc- liltl.cdins ck prutb3 ltnclént~ a 
dt.'11\0Sl.nir d circulo ~ dc~iJ1111Larlos, le rd\!nLifkadó.a en st1 st.•.no dd c--0nsumidor nl.edio, 111 

e:xpecrntivo qi.1e ei acto eojuici:ldo le tra_nsmit-e-, y su relevancia pe...rn detmnmar s_u 
O'.'J1Rpo.ruimiento e-a eJ m~ado. iLa prnebá m!is adt.-c\.111da al r.:fc-eto sc:m los s1lnt'lcos 
dtMoS'(Ó¡)ÍC-óS, si bi..:n liJO b.tSNlrlúi l..t. s.i.lllpk comp-.robacióu d.c la e.'ti$1.él~till de: U!l 

delerminado porcen•aje- de- consumic.for~ inducidos. a error pa..ni considerar CQncurren1~ la 
lll.fr.J.cciótL pues deberá, ser va.temida con ,:1 resto del acel"\'O p.rooacorio ~ co11Cluhl' la 
impresió1• del destillatario medio. 

1 OJ. Rctiealcml!'.Jlh!, por ejemplo. la s~□lt.'fttlil del Consejo de ES'til.dó m~lfano clt- 4 de abrii de 
_024, ruvo cu rn~nra el lés:tudio de rru."TCBdo aporíádo. la SAP ft.iadli:id, Si'(;tió.J1 JS. 9CO:::.L 
de- 18 de euern (Heineke11 vs M,mlnL. ta:rnbien ,ralo.ro t•n infünne deawcópico. El TJUE 
Sf'.JllCuc:ias dé 16-7-9S. á.Sll.lltO C-110 96, y L3-l-2000. asunto C-.:!:10,98), admite- la 

p<)Sibilid3d g~lle:r'al de- c-.ondus.ión sobre m e-~pecuuivai del consumi.dot 1üe-tli0 a r.t.iz de lúHa 

mend611 pubJicitana ~.- !a producción de un efecto engadoso sm infü.nne:s periciales. o 
.som:feQs. de op:inioo, ~n e~c lmr la posibilidad de que e l propio !iÍ tropj~a ,011 d ifim:d1ade,s 
,e-specia!es ;parn ~w3hw el ~r:ter eJlgauooo de la mención. de que se mue. pueda oKlenar.. 
e n las; condkiom?S pocvi!llas por su Deme ha na-donnl, un wncteo de opinión Q un dktllffl.ffl 
pcriclBII para inslruir su ckc isión. 

li>iE l~'IOTERCIERO, El rnnsmnhlor nn·tHo [n.,11i:r a alcg,achta, . amldmbln.. 

103. Respecto de tas a.legaeLoues n1roiorut1bi~ornte-s i:--01lSickto que el rol'l.fflinidor inlplirndo y 
prerxu~dlo PN el impxto de M der:1siones de com-umo en el m~io :;un'b1e111~ e,.st:i 
i?Specialmeal~ ~tenlo y vigi~me, ttene 1111a cierta formadón a.J re-spe-c10. conoce qu~ la 
neutrnlidad climñ.tica ílbsoJuta no exis1e. y des<le luego comprende ,que una empresa 
~er¡_élka de! s«:lor hidrocarburos, o muhic,mer-gética con un pi:edonunio a,ctual de los 
oombus11bles f ós1ks ~n su m:!goc,o, no t"S :m::utrn ni posi1ivA1 parn. el medioambfonl'fl', ni lo 
soll sus prodl.1c1os. sin necesidad de una inf ommción expresa al respecro. 

104. u crta-da senlendn del , 0115,ejo de Estado Jtaliaoo destacó "'d m~ror c:"o,wcfrnle.1t10 del 
;mpo.cto medjoambie111af del rnrburm1111·' de l usuario de Wl vehíc1:1J.o tli~l, y que n .1:1 IIOtll 
de-- realizar ht ielettión de CQlTif)Ol süende- ~mblén .. Ú'· -eo11 rrx-la J)1'Q/.x1b/Jtd,uJ, 
pr,tJe~/,mmr('¡ (l otros ptrr(im~i ,if, C()fltpm•tJei&1~ ik JJJ"d'ffllt'tQJ., ru ¡n·Jmrr J11g(lr, p} 

ahon-o- econ6mico'', 

105. En la doctrirn:i ale1W1Da, 10& coment.111:ist:is d'e la ley contra 13 competencia desleal alemana 
,( U\\tG), víe-.11e_n l!lan·111n<lo la a1eni:-i61l Weidcrt., S .. ~u I-larti.~Bawndwllln . H .. He11:11ing.­
Booe'í.\'ig, f.. Gokl1r.Wlll. M. j' vl.kJ11in. J. • edil.~- Geseu gege-.a den Urti.:tut~reit 
Wenber\verb (1J1VG), §.> C ed., C".H. Beck, Mun ich, 202 H sobre la rdajacioo del prindp-io 
recmr del co1.1S.umidor med,io fll2ooableme:n1e a1emo y per&pieaz y la edui:-.a.c:ión gen.e.mi de 
los co11Suoli'Clo.res sobre cue-stroaws medioambienm.les. su conciencia sobre fa .inexdsteneia 
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de produclO!; 1otalmm1cc ~IUOS.0$ ~Of'II i!'I medio ambii:ntc y la innL"CCS&n@dad de: 
infoffll:l!f sobre ,cm:~tanciars general.meme oonoci<hs. En ~L caso de d'ec'Jarncione.s 
gcnc:rak"S sobrl!' el ci:lmpottunicnto n:spcLtJoso con el mL-dfo :ambiente de una cm¡m:s.i. se 
d~bé-ria dife-reru: iar- la ml!'rn rn":fé'.n:nád a h11 ofürta. d~ productos o e-ntprésas g1.:nt.•ndm.t."Dte 
respetuosos con el medio ambiente de ros supuestos en qt1e e-l pi.ibltco espero que los 
produ.c,os MU11.CiadM tc::mg;in dch~n'ttÍ!OéhU CaraClt."11$tÍ,c-ns o u.na tlt.sR-mtiJlai±I calidad que 
los diferencié die Uó3 pina si.óiifar de productos t1.0 cbsifieaooi oo~o reSpet'IJMO\$ cou el 
medio ambiente i en cuyo ci:iw un:. publicicllld omliosmbjentaE ,gener~I que no recoooua la 
referencia medioambiental espednc--.a e-s incluso espocialmentie susceptJble de inducir a 
error). 1 oonswnidor medio tiene aborn al tnenos lltl conoc:imiemo Msico de las 
cuestiones :med io:uIJ.tm:mta 1~ y 1?5 cada ve:¡; QJás crLtrc-o con los pn>dLLclos y Las i?Jnpr~. y 
t1mde-rá n, cn!ettd~f las alcsac1011cs publkilaria!i mcd imrmbic:nJal~ sobre IO!i pn;idluctos 
menos e.IJ ténm.inos absolutos con respecto a sui klt1pa.cto sobre el medioaLnbfente que en 
t~mmoos relaü..-os con rl!!lpéélo s las. caméll'fisticas medioambil'nlal!!s de los productos 
it(lmpc1idoms. Por tenmo. IJo ,es nca..-sanio informar sobre drcunstancaas que son 
generalmence cooocicms por el col'ISllmido.r medio. En un sentido similar (Sosnitz.a, J\ .• §-fa . 
.ea Ohly., A. y SoS.JlilZa, o .. UJfG Geset= ges-eu de1, 1111f,mtl'N?11 ,riettbeu-erb, Ko,mmmlar, 

S.ª cdl .• C.H.Bed::. M1i1nieh, :?:02:H se sc:'llaf:a que el ronc-cpco di!' rtsp..:to del n1t.-dio runb.i.l'íJUe 
no es .:.ow2uto, smo relathro. No exist,e uoo crui1P,.1t1b:ilidod ;¡¡_mbieota.m ªbsctuta. ror lo 
g~1~.ra1 no ~s. nrte:e-sario fl'.ícifüttr iJ1fo1tlfillei6ü ~ob~ héclws. ~t.'itc-.ra~1l1e conoccdos. qué el 
púhlico da por se11tados., .ni siquiera el!l el e-a-so de- ale-gadones publidta.r.ias sobre e-1 me-di.o 
arnbteale. 

li) CIMO • AR'TO.- •. 1-.iirti.~1i;2_:adó:u d l c-oo umtd,l!I dt proc1uth) f Dttlf¡é1tros t DI 

[ !ip :u u11 • ·11 lh"l\r-,P¡pdóo HJ1'br~ la1 tnUJl>J"t>S:1 Rtpso·l 

1 OO. E!i indis.cm[do. y l. $ pan:e-aS así lo IK"..tp1an. qut: c1 irespL"IO al niN!low:nbLl'llJ~ es un e-k'íJhentc 
de 11-1,erc&ioteaü:t relevim~e para to:, co.I™•m:idoTes.. ,•\h~ bien, lil influen"C i~ ea i:I 
ooanporcrunie-nro ec:0116anic--0 qL1it resuEta d'.it iu1e:té-s e-11 esce l!ll'l.OCl!h.'iito. uo ('S l1il gt'tle-111I de 
codas las UW'C,as y prod11c[os cu el Jlllt~do. si1lo b que ron iente a la t!'iní)t't.'Sa y 
ah~1adones e~smimadas. El infürme- RQmruJ pre~entado por la actoT3 cha los infomm 
··estudio de iai perrepcicm cn1da.dana sobre el cam'b10 c limát1co es 'E$J.Jarla" de la fundadcm 
AX.A, y un ,e.srudio de lti .revi:s1a Coi!ltroL que no se refieren al supuesro ex.amÜ!l:ldo. siJJo a 
la pE?rr~pc1ón ~ neraJ de las. skga.doRé'S 50b~ 50$te:nibílidad, sobre una rrautstra poco 
rt.-prt.'$Cnl1niv.a, y con tsttadas r,c,s¡p,e,.:10 de la c.-,:plitat:ión de le mcfo<fol,oEti:a y la 
cet1ificación. 

107. Cml todo, la!i, conclusiones del in orme Control apun1a11 a un elevado porcentaje de 
oonsltmidores que busc-a acli\/ill'llcine iilform:a.ció.ñ sobre sosteJ.tibilidad ,( 61. 7 ~'íi ~- a wia 
rele1,a.nda de 1:ai sio~enit>iLidad en 135- clecis.iorws de compí8 a igual predo y c211ida-d ('67,4 
%) y :a un exame11 de-sd.e w1a cifft31 clesccmfianza por 11)$ consum:idonzs.., qn~ rll?ben ~r 
oom•encidoo por d~has ~legacio.u.es. pero se dis.uadeo po.r WJ ex.ceso rde comlillicacióo. y 
que en porccntajc-s del 7 7 % y 89 ~ª s.on c:onsd1mtcs. d~ qu~ muchas marc.as cmi,ei1 
infünna'C i.ÓCII cng.ali\osa o ~x11gcran sus \'3lon.-s y c-0mpmm1sos. Es.los. da Los. son rdcvsntes 
pcrn comprender La óptic.l del coosmnidor medio. que está especii1lmente acento e 
iruommdo, 

108. Solo la dem:ru1dada apona una 1."MílCtel:"mlción del co.usumi.do.r. medio.. de 81.1 modo de fOJrutl 

decisiol!leS de- coillpm, y de la pe-rc~pción de Repsol por e.se co1isumidor, la oomes,acíÓfi 
íncorpora (doc. 71 un estudio de ml!'rc;Rdo y opmión $obrt!' J:a mooición del co11.0dm.iénto de 
RepsoL efecruado por Análisis e In1"-'estigación S.L. fechado en abril de ~024 y realizado 
oon uoo me.todologia de ew:uesm m.edi:ame cuesti.owuio re'lefónioo (C TH a población 
C'nlre IS 'l 6.S. aftos én ~pana. t:'.On uao mn'l'"Stm ck 1.000 ti.sos y un L·rror clti mm-strt."CI de 
+;. l, 1; %. s.ujem :., csontroles de caltd.id USO 202. 2 y código de conducta i:rUeffi3cional 
lC -ESOMAR). 

1 ()IJ_ El 98.4 % di? la mul!'stra c,ol!lQc~ a RépsoL El!'I :resp11em espon•aru?a, se la asoci31 rou 
oombus1ibl~ y C3rburames, rnmbien con eu.ergln en. e1 hogar. y solo wi J % oon eoe,rgm 
~ov.abJcs. ]_a idl!ntificaci6n con productos es del 99.J <'~ coa. gasolina/gasoilldi~~-- y del 
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44.6 11 ó con combustibles nmo,,-abfos (este C':<lremo l':!i compatiblll' coa Ja casi unánjmc: 
identificación con los oombuS1ibles, dado em esfuerz-0 que Repwl es.re realizando para du t1 
éonocc:rr sus nuevas lineas de niegocio y con\'crsrón en una mu ltk-ni:rgétirn}. 

110. u ilCtividac:1 que mejor defmc a. Repsol. e-.11 suge-rido., es la. de v-e-miri de- com.busll.7,le en 
ecsmaeiones de servicjos (93,7 • ó) y .ta aetividild peuolern (S0.2 º~). A bas1ame dis.mncia. la 
acrj¡,¡id:w com.erciah1,adora de luz y j3S. ,($0.5- %, s1 bien, 1?Sle coloctb:o mendo11a wnbién 
la acüvi'liad petrolero en un 9~~:l'-"a y l~ v-e.1.Ha de combustibles: en u11 99.l , 1.1t y la 
mulñneoergia (53.4 %. grupo que rambién menciona acú,.,.fd:icfes peuolera ~90.9 %- y de 
v(!ntll dC' combu.st1bk· -95.8 % -, y com~Ft'iali.wdora d1"1 luz y ~as -73,8 '%-}. Solo ~l 213 ,t de 
las respuescas no inch.1yen la .1ctividad petrolero y relacfoL1:1da con los cou1b1.1s.tibles. y 
e:snicione:s de servicio { L .9 % muttienergi.a, O~ % com.er:cializ.a.do:ra de lllz y gas. o,:: % 
JJ.Ul,8. '1ml '. 

J J l. E_l esrudio fü:•ne p,or obje10 también el eambio de rompai11fa de eoe.rgia eni e-1 bogar. que -se 
ha producido en i?I 32.1 % di!' lo:;. hogiil.res. en tos úl1imo:;. 2: años. es~ndalmenll? a las 
QOmpall[n,s Eadesa, fberdrofa. Repsol y Naturgy, Eil motivo del crunbio file e-1 ¡preeio eo 1JD 

8.2.1 %. El slgruente motn"O m.eneiooo.do Oíl mención y s.en.'i.cio) solo supone un 10.9 ~'9, ~I 
rc-1.:itin') n pr.Ov(-er ck eacrsfas .rtnovabk:!. S'llpC!nc un 3, 7 ' ª y h11 Ícrui!:(é11 sosH.'lltbJ,e- di!' la 
cnarc11i un 1.1 •··[l. 

1 J 1. Esta conclusión SQbre los motrvo!i del cambio de pn>veedor ene~tko ( los. d>-n"l!'n de 
c-0mpra.fc-onswnol se rcfu!lr:m con !os f.•stud~ dmdos (y :me-xados) en el tnf'omw p,endal 
LL YC de la co.otes,ación a la demllll.da., 

1 l 3. Según el Bru:ómett-0 meon~l del CIS de diciembre de 202 . loo principales prol>JemM en 
Espaiia SM 13 siru.lci6u ec-on6i.ruc-il y el _p3m. ligur-.lJld.o el caanbio dimruitico i:Jl la pooición 
15'1. Ls Enc\!le~ta s«i:d Gene111I s~ñola ~003 Medioambieote del CJS reíleja que aún 
siendo 1111 preoc;u~<:ión pQT los tein:t!i fl?lamiv4;1s. al rnedioqiml;t1epte re,le\·a111e (7'!' % be$-1.flnCe 
o muy preocupado) solo el 18 % es1á b,mante o muy a fil'l"Ol" de p.1g;ir p.rec-ios m.uch.o más 
elevados para proteger el .llli'dio ambieute. 

114. Los. tambios cl..: pro ctdor de e-ncrgJa~ se un In :se-rié histórica de- la CNMyC !!'a .:1 Panel de 
Hogw:es., vrui ~n atlllle11ro (1..1,::! % e-.11 luz y 7..4 ,~ de gas e1i 10:!2), lleg111Jdo al 13 % t."11 

20:2 según la EaC'l1es.t.a del Q(ISllffltdor de Energía :?02 ~liz~cla por Googl'e ea Esp:m3, 
EL mo1ivo dd cambio (Pill-ie-1 de ho,gares CNMC) e-n el úJ.titno k-ruesue de ~on füe el 
.ahorro eo fa factura. 'f solo un 3 o,,• querer el!lttgfa verde. 

115. El infonrre LL YC tmubi~n inoorpom (am.•xo -1) wi aniÍihs1s de las, U:wnacl.is d.c con1ratac16n 
d.é luz y ,g.i~ (ffall{~ Ene-rgia) eón lt(!ipsol énln~ :st.-p1i..:mbre de 1023 y mu:r2.o di!' ~024 
re.:tlizado JJCI' Sistemas. de lnteligemia de 1egoci0Ci, Sl (Pr-edicti\"a) -sobre 117.187 llamadas 
telef.c\llic~!> de con1ra1ación. re!i\11/tlllldo que -so[o el 0.48 ° o meocLona_a ,;~pliJS 
rela.CÍOtJjOOS CO.l1 ~ sosk11ib.il.i.c:1;1d o 13 c.mgia te1Klva.ble. ~in Set el ú..J\,'J\JtnC'MO d.~ cierre de 
la ve111,. 

1 l 6. P.or lo ~xpl.léSlo m.-bo co11duir que- d co11sumi.dor m(-dio ~n c-1 mt-rc-ado áfocradó id(!ntííléa a 
Repsol con estaciones de sel"ricio. cruturantes y actividad petrote.rn, y cp1e su dedsión de 
oom_pm sobre p¡rodll.(tos. energéticos se b.lls.1. en el precio. La i<'!entificacion con eoergía:s 
t'tnovables. y la incidl!'nc:ia ck- estos atq3ctrM ~n la d.ecisión de compra son residuales. lE:I 
consumidor medio conoce como hemos indtc8do el efecto drulino ~m e1 medio ambiente 
de· los corn.bustmbJej f ósmfe:s. 

1 J 7. Sm perJ,mdo dd c,xruncn dll'I resto ci~ n1cstrom:s. considero qu.é ~ta concfos1ón ) 'ª 

implicaría la desesti.JMcioo de fa dem..'lndil en la medida en qu.e lii afirmación de estar 
oompTOJntlida lai t-mprc~ C(Jn los objNiw:,~ de- so.srtnibilidu.d y la transición a ha.cfa la 
,tk'S.t3roo□.rlacióJl ~ re-docdón de ~~ÍtlltL"s atlas no tic-ne poté'llcialitl.id :suficie-aJc- pan 
dist0rsio113r sustancü1lmente ei con1portamiento económico del cousurrtidor medfo 
afcc:1ado. Dicho de l'.>1!rO ~. de 110 existir l:u afcnmt-io11its de R!.."psol f en su ,Vt.>b 
C'Orpü.roliva, que- l1(J reelillfiao benefidos. espec-ifi(-OS de prodttC'toS. C'l}t)Ct'elOS, DIÍ 111 
identific-ación globit l o total <le su act ividad como •~,rer<le''. sino uwi pres.ent:~dón generaJ 
de la. empresa aliIW.ida ron los pacms. imr:MacioWlle-.s e-11 ta .1ña1erm) no parece probable 
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qui!' d comportamknt(l di!' mcfiCBdo chd consumi<lor hubié'm variado (no contratando sus 
_productos,savicios:~. 

l l . Ciertamente, a dif erenda de LQ que ocurre con la Defensa de la CQropelenc ia. ~n cues.tiQne~ 
de eornpere-.llcia déslenl :.110 ~xis.n~ uru1 regla de miitinlis que de-j~ fue-m de reproch~ :a ~ 
práctica.s de menor tíl:lpOffttW:ifl. Sin embargo. !a. 0oncl\1sió~ alcanzada 110 liene- que ver con 
hw gravedad Q inten~dacl <le fas cO;J1ulJl1cadOl'lf!1¡ a examinar, ron su exagei:ación o con la 
d.i5"ta.nci3 respec-ro de .Ln. realidad, eon su ill\.'el de falsed d o de OC-ll]UJoiÓJl. sino COLl el 
oomporrnmiento medio esperable del consumidor afectado. teniendo en cuema el 
conqcimtc-nlo die- la t-mprt."591 y sus produtr~. '! k>s -tonclkiorumtes dt sus dedsi(:)]1~s dt 
mercado, cuestiones que como hemos visto. oo son "meras estóldisticas·1

• El hecho de que 
nlg.1.mo de los estudi.os. arroje porcemajes. insignificantes de dri,'é'r.J, de la deciilión de 
n'lt.-rtado relacionados c:on la ofé-rtu. de L'r.'lr.'.rg.~~! rern.o blé'll no es r1L"Ll"\1an.t'-' (.'fi si mismo. F.11 

prime-e mugar. porqu.e nadie niega que Repsol oíre~ en cierni medida energías reoovalbles. 
Además. 1flS afinnadone-s e.,.amina.das tiene-□ que ve-r oon la aisundón de compromiSQ:; y 
p:ro,c-esos. d~ rulmi~ cioo fmum. oo coo. m oferm oc-ru::il ~ prodt1c1os como tle-u..-os 
dm'!áfü,~..me-nce. Por tHtimo. e-1 tO!lSl,ilmidor medio BS\JIDe que Rep.sol rm;n;J:uoe wmbus•ibl'es 
fós-iles, y no puede jde-n1ifi~ OOfl e-J que de: modo muy n, inoritario toma Jss. ~ isiooes 
<le compro basa.do en reclamos ilJllbiemales. (q11e adetruis en eL supues10 seríM en realid..td 
de· cmnpmcmSQ cml la sosrcn.ib1hd!ad y el. pmo1?so di? mmsició□ hnci~ 18$ cero e-m1sfo□e$ de 
CO'.! ). Enlendt:rlo et@- otro modó. es decir. dar ,,[c1uahdad t-1a d supW?Sto a un porcentaje lau 
oojo pnra caraore:rizar al consunüdor medio. sobre unas muestras s.uficieoterneote amplias. 
oonducirJa a uoo comprensión binaria de los estudios <lemoscópicos. que únicamente serian 
apios eJJ ea&t> de ob1cn<-r rt.~uJtados: di-L 100 % ó ~ e. 

II>IE J ,tOQ l!'.\"TO. - Alrgartoors dmum:tud::as m 1:11, w('b corporafh'a: ¡pltmtr :índm'ló. 

1 l 9. E..l blruiqueo ec."Ológ_ko o eeoünposmrn. m'I como lo des~flibe 121 directiva de 
ernpodemmiffllO (afirmaciones medioambientales) y la lista del anexo J, no es el parámetro 
de- cnju1e1imientQ vt~ente. La con rontaci.ém deb(! rc-alfa:arse C'llln? las pnicric~ dcmundsdns 
y los micu.Los 5 '!! 7 de fa LCD. las m:s cmu()fillas publicit:arias denunciados. han qu'1'dado 
fuera d:el enjuiciMUiento [por f.llu1 de leg¡ititn.ación acliva y por cflfecer de ale~dón 
rnc..-díOámbicntal l. 

1 ~O. La come-s1acióo opone que entre tos requisi1os del juicio de deslealtad no ~s•ii e-J d'e lii 
prt;>porc1011ahclad (!"Jllra ,e-1 esíuea.o irwersor en puolidda-d y e-1 poroe□raje de ne1ocio qui!' ~e 
eorres-po11de coo. las a.-c1Mdade.s publicitadas. 

121. u Direcliva de empoderaIIJ1eoto hit ineluid'o expresamente en la Hsla negra del anexo a lll 
DPCD el puato 4 ~err, ccm el siguiente coJ1teoido: --~1mir \ID!li óllfirnui.ción nw-dioomb.iental 
sobre lil 101altd:3d t.k:l producto o sobre rodB l~ empresa del e..oim1e.n..'i:uue- eu~o solo :se 
refiero :a un determmfl.do aspecto del _prodtLc1o o ~ una ~thddad ,e.spe("lfica de ~ empresa 
del comerdsnte,". 'El considerando 11 e"'pli-c--!11 que se tramarj¡a ele uas a.firma.ci6n .. 110 

.re¡preseiua1iva, de la empresa del cOllle.rcinJ:1te·\ lo que ocurrir[a. por ejemplo '"'si el 
C:<JfRCrcmante da la rmpresióri de e:sLar usando sclo ÍUl?nles de enl?'rsia ll!'IJO'\"Bble ruando, en 
realidad. 1¡·irriss de sus instaladoftC'S L?mpresad:e'les siguen 1,JS.am:flo cornhustibfos. f 651 k>s...' ', 
.resull.ando que "'L.11, prohibjció.n no debe impedir que el co~iame hagil afrnuaciooes 
l!t"ltdcoambkntaJ.c..-s :sobré 1oda su í?mpR-sa. siempre qU1? d1cbas áfirmatéonL·s sean cri:c'Ul:!i y 
vcrificabll$ )' no sobn:slimc-n los bt":ndic1os ml"Jdioambré:alafos. lo que ocurriría en d 
segundo de esos ejemplos.. si eJ cont.erciil.llre informase de una disminución general del uso 
d.c- c.ombuslib!es fósiles ~n cl ~onjunLo efe su enlpre~ .... 

1:n. Como hem0& seft~ltido. no Cilbe aplicai.r prollíbi.ciones :uovedos:is illcluidas en 111 lisn1 oegra 
de práctit:as comerci:des. <lesleaJes .a. 111 situación p.re ia a la DJ1ecti\ de empodern:miento. 
rcro esto no Sl!lpone quc: lá dcspmpon:fona.lidarl sél\á.lada no pudiera lener rclcva.nc1:1. por 
ejerupl;o s.l toda la activid(}d publicitaria promocionase íllCtL,'idades que -en realidad son 
··gotas eo el ocea.no" de ra realidad del empresario, siempre por su1mesto que ello ~djer.1 
,S.t.'f1(•nu el error produéicndo una !!'.1p('t.1B.Ú\'a élli el conswnioor t't.°Sp(.-clo ~ Ja \·e.nfacli.-ra 
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naturaJe7,a di.-1 empresario y SU$ pn:,duttos. y rlis1orsionar suSiU1neicalmcn1e i.-1 
comporrnmiento ~mico del colmlmidor medio concernido. 

12.l. En cualquier cssc:i. la aclora. no j ustifo:n el modo en el qu-e alc3rmi su~ c011ch.1:¡i0~ 
respeeco de esiil desproporc:ióú f1LLJ1 48.8 ' ª de los noticias m~1esl}Jlilúdo R~psol eu 20.23 se 
,c,orrespotlde-Iil con 11.emáticas ligadas a 1:1 sos1enibilidati l al oo aporm.r. la refaciciu de .nmieias, 
y ai me lmr 1érmtnos y n.(Jlic1as. c¡m:z no tiimen que ver con lai S<»Lenibi l td:1d - por ejemplo lrui 
cn.mp.11lH de• Pfon Euergi_a. eomo hemos rousiderndo -en esta sentencia~ y cuyo porceinaje 
de inversión publicitaria para Repsol supuso el 6l,2 ª!'.-. f or ell.o en úhimo término .resul[¡] 
irrcl~-van1i.: cS4II ln'i.squeda dC' proporcionsl!dad. ya qui:' las. pre'te11~ioa~ i:t.~c10 de las 1res 
c:unp..'tlbs pulJ.HciUlrias se h.m desestimado. 

1 ~-4. R.emi pQ;r lo 1ant.Q eX8.ll1inar eJ contenido de ra ,.,,,eb coq,oral1\lll de Rep!iOI. r: cornpone de 
7 secciones: Coilóeenos. ostenibiUdoo, Tee.t10fogi11: y dligi1alizacióü. Prodl.1e10:s y 
Servicios. Aeeionisms. e itl\'e_rsores. Sala. de Prensa y Empleo. oláis ,el Bfog "En«gfa y 
Futuro"'. 

J :! 5. Me resulm muy dil"icil c--01iSidera11 c-omo prittit"'Ü desleal llfi.!. mcit('iont.":S eu fil JíliStYla 
relath;a:s a los ~tributos efe< t1i <empre~, oo ñirigidos 11J coocretos prod11.1ctos o servicios.. sino 
3! los compromisos. de la empre~. ;en geneni.1. Ello ahmdientlo su tono y C'Onte-Ilido y 
teniendo e11 cuenm el m.ininto tmfico d~sde la ureb corporoti\'.ai n la con1ere.a.t (solo un 1 .S.l 
% de vistLR.s ::i l:1 c-,omercial desde Ja C'Orp,Qnith•a cm 20::?~ se-gÜ!l infümi,e Ll YC pig,. 23 y 
anex.Q 6 pág. .J.O. ce.111ficacioo de da10.s Goagle Anl'ylks; por rm lcrc~ro md'ependie.nle, 
Ayesa Comp3n}'°I y Ja de:teccióLt de un 5¾ de consulta de la sección de sos.tenibilidad en la 
w,cb cocporatíva. por fos dsílanles tpig,. 33 tkl anexo 6 .a 1111 pcrtdRil LLYC). Ne> SI? tnlta de 
un c01nunitadlm1 c(lmtrr(:ial dirigida dt modo diirecio o indir:'edo (n trn1i,·é-s dC' rq,ot1ajL·s, 
mflognce.rs. icoo1{)(11tas pubJ.kit.11ias. brumers. bronded cootems. et<:, I a los. coosu1mdores. 
Sind dd runle-nido d~ La web r.orptm1tÍ\'é n 111 que- d consumidor C'slA aéc!!d k'1,do 
volun1arimul"L'lle- :sín a.ingúil e:stinmlo o s11g~l"(-ntÍa previt11 ni coust.mtiei de- habt.-t :sido 
r:emitidlo a ella ~ r;te otra 1.lhicatión !por e-jemplo desde la ~·eb comercial o campall,_,_u 
puDlici1ari11s oo linea), de lo que debemos coru:luir que ei i.Ji1el\és, la ~ le-ctión i.áicsal de 
posibl~ ~npr..:so.rios, ya esmbi:lt tmtltl.dll c-on a11teriori.doo. 

1 ~6. Una , .. reb CO.fl)O['iltiva :se dirige fuodamemalmeme ,1 tos in,!'ffsores y grupos de imerés. pero 
111 cknmnda ejé'rc:iaa atci6n B.:!C, (--Orno pníccre-a éo:m~rda~ no B1B. Entitndó que ,L'l 
contenido de esta ,,·eb no liene un 1ono de eslogan promocionado producto5 o servicios. 
smo de apoo3cióo de mnfonrn1cióo sobre t:!l evoludón y namrnleza de lia empreSfl y ros 
rto.nptoo1isos y a.spiraci011es. No se p~nr3 collt\O "connereial'' dmrigidn II ln p.ro1nocióu o 
, ,enta de su5 proctuc,os a los conS1t1rudor-i:s. A este efecto Rep5ol cuenm con otros 
instron1ent-~ Ua weh comercial y cill,IDpaña.s oeEa y ('la:rame11te pnb1ici1arias). Si bje11 
.algunas Cilmf)adas. se l'IM puesto eB dud;i, nilida se ha diel!to de la \\'eb eorue.roi:d ,en la 
dema.nda.. por Jo que debo entender que no, prese-n1an aleg~dones me-dfoamhien1ales.. La 
w~b cor¡J()ralhra dado sui publi:co natural, n<J precisa cou!ener !inks a l.a r;'()JDl?.rcial. Pero el 
becho de que J.os tenga ea. rugún c3so. puede emea.derse como un indicio más de la 
0.use11cíai d~ propósiito o tono C'oml?rclaJ, que por eso ae-ccsi,B remilir nl ctmal. com~rcfal a 
los pos.ibks- inl~h!'sados. No constan alcga.c.1oncs. dudosas ~a dklta web come-rci:11. ní 
trafico desde hl web comercial a La corpo.ralh"a-, donde las. .1legatio11eS dem.1uciadas se 
encuentran. No [es~uta_n tampoco circunst.iocias, como p11dier.m ser camp:nlas 1m'bliciwiias 
pamfdu.s sobre pruduc1os coocretos que p111t:lic.'T.!n .Uc-ilat a e-_spc..'Tllli' que la.s aíi.rmati('JoL-S 
«introvenid~s: pudieran mover al consumidor medio a entender qt1e las ~fmn..1,iones en la 
web corpcn:ati,va imp!LC"AD qtre l-1 rama de negocio ele combuslibles [ósiles 1iene nulo o 
m¿oof LHlpOOl.O ambi~ru~l. 

127. Incluso en el caso de c0Jl5idern.r qtw uos eru:omrnsenios ame actos public-it.iño.s 
éonsmitulÍ\'os cié práctitás com~tt'íailt.~ C(Jn los CóC1$umido.rcs, !!i.u ~:tarní.'□, s~gún lo indicado 
etl los. :mteriores fwidamen1os., debe ser contexmatiZ11do. no literal ni e~lractado o parcial. 
Eo este puo~o c,onsjdero que el vebiculo emplet1do H~i. ,:veb coJporatil'lll pres.ent.i 
C-illl!Cterls1ieas qbe' dt.'-bc n ~r 'l.c-nid.1s tn cuecnta. No :se' tram di." un fon:na10 de con1cnido y 
e:ueosión limit.'Wos. L:1 iofürmªdón no se ofre-ce ~ modo estátito, sino que Ea.s opciones a 
dis.posicióu del "·jsitall-fe 5('1Il müllipfes, pemiirieodo ahood:ar en ('(1Dtenido5., y poniendo a 
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d isposicton tma g.nn cantidad de infonnllt'ión ~ informes de g~ti6n, resultados. lineas de 
negocio y rodo la irtf ormaciót11 precisa parn do.r 3 conocer corponiü,1amente ta empresa il 

los posibills in~~dos m cJJa) como \<cre:mos_ 

12 8. EL compromiso c-oo 1n sos1cru"bilidoo. verificada COJl 1'06 1 7 ODS, es objero de \ 1aloraei611 
por ce-rceros (age_11ci.1s de nuingl. l!L infotme Barrera aponado eoJl .La contestación 11cude 11 
5 de: eUB:S: Sustamalytk, CHRB (C-or:porate mamm R-i~ts Penchma:rck). MSCI, CDO 
(Carboo Diselousure P'rojecO, y WS.fj1miooal hareb.olde,r el,"\,iCes lru:. ESG. IOOilS CO.ll llilll 

runplioi cobemmt de empresas ( 7l ~'o al 88%) y con :rus prop.ia.s escalas. ,esw.t:ruldo Repsol 
en les pGS!dOnC'S. t a 3 ck los ranldngs. 

129_ Respecto de: la 11".ins[dóii hacia la desc-ar001lizaeiót1 y la t<1.."iducc-iófli {nem.) dt> GEL desde la 
perspectiva de 11)5 tFi?S intereses (ccQmpeti11vidad. seguridad. ffl el samini.stro, asequible y 
medio ambiente). se puede ev.11.mu comparando distim:as dime.llsio~ de empre.s.as 
similares en eL seemr. No exlsmen ilgeDCias de mti.ng. .aunque sí consu1corns. La pa'ieial 
propone 8 damensfon~ asociadas de- m10 u otro modo compromiso cero l!'ffli$EOOl!S :ne[as_ 
Asa la evohlc~óu de GEi. in,·ers.iones en redu«ió.a de GEI. oegocio.5 bajos en ~o y 
tecnologoo.. opinión de conrul.torm ¡\Vood J,.Jackenzi:e Low c-ru:bón nergy Be□chmMking. 
Bloombcrg,NEF -HNEF O&G Trans,üi-on Scoct.-s. ::!03-. Eru:rg.y lnttUíg~oce - lndmc~ dt: 
l:strau.-gi11 de Traru.í.ción-) o 111 tdati6n c-<ln la rctribuci6a d~ cj i: nnjvo-:s. 

1 :-0_ RepsoJ pubhca anualme1!1,1e un docupriento respectc;i de su adhe53Ól'l a los 0 D en Ln web 
c,orpcrati\'a_ Ful!' la pnmera empn:-_sa del sl!'ctor hidrocarburos. en apoyar o:ficiAlmrm'll!' l!'I 
rro1ocolo ere Kiom. . e dotó del primer plan de redncc.iómi <le ~misioties GEi 1(2006). 
Víacufó Ja romuneradón van111bJe dtt sus l!'rnpkados a la rl:'doct ión GE:l ( 201 l ), y ful!' la 
prilru!'ra l:'n l! l ~-c1ol!' en NlltiLi.r un bono venlt (2017)_ Ddinio objrtivM de rrt-ducción di!I 
indicador de u11en5fdad de carbono (TIC) en ~018. resultando qi1~ oo existe aün un esti!Ddar 
para ~st~ indrt.ador, que :se desarrolla ·volun1arímnen.1c-_ Fue 1a primi:ra m :su s<-clót' m 
.1swnir ~I eo:inpro:miS(J cero e-m.isifiiic.-s 11e111S 11 1050 (- O 19}- Rl-psol l!'Slab.l~c un plan de 
a«ión parn logra-.-r el objetivo ~ 2050. con ru,os intermedios e ideatificf.lción de las ~l~ 
.a e1nplear y sus pbnts es.frat~g]cos ru. l't'Spttto st .ittptw1 por ai13lisw {UBS, Blootnbetg 
.fut¡:,Uige-n~. Alrunr-.i. Kepler ln\'e-SIIMJlIS. anc.ari~t Cor¡:kJr"Jl~ & luwsun~ut Ba.nking.. 
De-utscbe Banl;;). 

1] 1 _ Es e icrto que ~n la 'VÍ.!.ta se p01il"t'I C'D é\•idt..--ncía dttt11$ IXlnt.radrcciont.":S no atllaradás 
.respecto de la relación entre la i a formación de los Informes de Ges,tión Integrndill de 2022 y 
20::: y lil evolución del ne. No obsta□le. solo se m1m de uno de los elememos :1 
rtoo.sidenu . . ufec:ta a un tiniC"o ej~l'Cicio. no exisrt un estáml:ar tep1ado pam e-sre- 1ipo de 
indice. oo h,.1 lle1v'"10 a \JO recb:1zo de inversQres y coMUJtoms. y sotn-e todo, no se h~ 
demos.trstfu relación ccni •~ percqx:tóo del co1~1Jmi.clw medio objeto de l:1:¡ práct~ 
oomerci.oles (de c0Jujde-rt1.rlas acto publicitario. qHod mm) tti cjjs1orsióJ1 sigiufic:a1i\'il de- su 
c-omponsmi1m10 e-conónlico en '°s. 1Jrminos del sr1 4 LCD_ 

D C[¡-\'[0 E XT O.- A~acioot Si dtouocla lila : ·,. lo:niid n. 

1.32. Hemos indicado }'il que las aleg.a"Ciones en !.a web corpomliv.a no lieneD la com;idemción de 
llt'to públicituriu, y que l.u.s mi~i. cm.-ct.'11 dt poml!'nciaJ1d11tl para ctlsrorsio□ar 

sli:staru:ialmen.le el C'Qmpo:rtruniemo eoooómico del co115umido.r medio espfillol respecto de 
los produclos y servicios .de Repsol. Aun así, r:ealmzaremQ:S una exposición y -1wilisis de L{!S 
¡lfe,gac:iw~es cu~ desJeallod se propone (desc~oodo L.¡]¡ (\11, punto Ul del suplico. por su 
(les.tino "·incumdo a l-1 c:mnpnn111 Planes Ener~~). 

1] 3_ ( i), Comunic&:iont.~ reforidas a J.a ·nz,6n de- str"' de Rcpsol: pttalo m . 1 dd !Oupl k-<l, rc.f crido 
a~ apartado dé la 11'eb de kcpsm1 uruJmlo ••~,füiórr. ~·Jsfm¡ ,l ' ,·alor1>,s'". e11 d qut apzt."t:c le 
expresión "Nut!.5/M mts.f<jH: mr~srtr-r rtf:CI¡ ~ :tN: ww <"Ol'1rpm'iin ('Jt'!r'gJ/rr(l C'cmrpro,,rv.rfán 
am H11,rmm:wsoste11ible1

• fdot_ JIJ-

134. Sosrie.11._::: Ja demanda que es absur.do y eng~Jloso que naa pe-ero lera, cuya act'i,,i dca.d 
pn,-.domfoaalc 1.-s alrsmcnL~ conramiuanh?·. idcntiflquc su misi6u con un mundl) s.()slenibk_ 
Sus prioridades r'i!ali:s s.cgiin d Plan Estrari':g ico son d cn?címiento reu1ab~. g,em:r.ación de 
caj~ ),' re•ri!Jución .adicional para el accionist11:. 
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13 5. Me remiro lll lo dicho .a.-c~rea dd C'OIHr.tnido de la wc-b corparacivs y 1-a fom1sdc'm de 
preferencias, incluyendo .a Repsol entre los posibfes eru~os parn 1n decisión de 
cómpra. tl1 Jn página "misi6J1, , •isión y \'Bloms." no bsy mlac,c a la \·vcb oome-rcial rcpsol.c-:s 
(infurmc- lLYC. pág. 38). 

l 3ó. El an.ilis~ de la e~prestó11 está t1~0111t.:•xrualizado r~p,ecro 1amo de ma web en ge~ml, 
ct)mo de- 1111 corrcrttlll pestal!ls. u: opció,n en la que se defeC'tni l,a 1?Xpre$LÓn que !Je amihza de 
modo aislado, La expresión se .incluye en 131 sección "'conóceoos'· de L:i. \\'ett ilpari:od.o 
1·Jllisióo. visión y Ynlores'". exprr-esnndo un compromiso de mrn,o y los diferentes ,"8lores de 
111 c,mnpanÍ'81 (t-[ic1cncfa, rt-speto, Alllkmpación -aprm:cchanclo oprmu:aidadcs en d conrtxlo 
de la transición f:ller.gética nponaado nuevas soludones•, y cre.icióJJ de ,,mor:), tn.s 
oondL~ms e1:1 fa:s que basa strs relaciones. el c:.1pimJ Jnmmno, la e11ca. la 1narc~ • 
á'.Jncfo~ndo coli urm posibilidad dt.- e:nlti2ar ton la eslratc-gia •·ce:m émisióLtll!S.1 ' para 20:50. 
E 1 lono de la comuJlicadóo 110 re,S\_1]_m comereüd. Ademas, fa propia web. en siguiente 
sección ("·s_os1,mibilid.'ld''). e,;tqJOne Jos objetivoo ODS }' de Ultns:idón. pennhe comprobar 
los pw.1is.tos. pa.m los rulos íururos. los. 3.leanzados. y co:nsullar el plan global de 
sostelrib1licl~d y más lnfo~d"1n de-ttillitda s()t)re •infomies. e indk:tdores.", •·□ue:sCJRS 
polit1r:as'" y "'CQDtribLLdón a tos. oo,sn (do,cs. 29 y 30 de la C()(ll:e$tadóru. 

13 7. l:n nÍll@.UD momtl'lto sil rt:"ali.2mt aik-gatíom:s medioembit.'11t111h.•_s, síoo d~ tompromiso con 111 

sostettibilidad. con~eptos que >'ª b.ffllos diferenci:tdo. Este compromiso solo p Jede ser 
a.tt.'-dido rnt-dian1c- la suscripción de- lo-s diVl!rSO:s muslñlmc-,m:i.s inremacíouUJ~;s de ODS., qu~ 
Repsol a.cretli't:.1 t.~n e,v3IW1.C ioñéS por a-g~oci~ fft.- t'31in¡ 1.':S)ltCilllizad s. la afinnaeió:ú por 
lo t.~to no es falsa. Tampoco $e llcredita que pueda induciir a error 501:Jre Ja naturalez~ de 
uno eompaill~ hoy muh:ienerg,é,tic:a, pero fundat11e1naf y llfadicio1ttt1.lmeme pe1rolern y que el 
00DS111llicfor espa0o1 co11ore de Lill modo C-ilsi universal (98.4 %) as.oe~.do en un 97.7'a su 
acthidad h1s. ,estoclonn de S(!ól"\'ICto y H?:rm1 (le «imbnstibles. cuya :paCUf:llel,81 p,erjl1d1d::11I 
p;:tra el medio runbieme no precisa acJ.aracióo. en p-.:micular cuando no se rwi.z:nn 
aftmlltciones sobre las carnc,erls,icas de ua produc1To (por ejemplo nw-nos perjudkial, o 
truis ,eficiente un dcrcirrrunado combllsmíble). sino d(!'I poskfonamit-nto de lá empresa 
.respecto de1 cornpromL<,,0 intema~iorull con La sootenibH idild. 

PS. rit) l.O!ll,!!nics .Q.111:?S. refeJP!U. los objetivos. de, d S ~17Jl: i.2.,n d R : puntQS, 1,_, 

l.\ E.7, l .9 'f 1.10 del $Uplico referidos. a los aparuido,s de la \\-eb de Repsol donde 
-lli,P<'I~ lils expresio-u.es "Lideramos Ja 11·,msídÓI¡ em:r~-étirn'' '}' •·Compn,miso ITTo 

it!nrJ.sfoul',s ,wras" (doc. 6). ··R,epsof Compromf.so C,-,ro Emi$i011",,s NPtns J0.50'' 'y 
'•J..Jd;>r(Jmos la tm1J-5;eJó,r f'IJe'l'geítcn (doc. J4), uEJ rí'to de desct;1rlxmJ:m· fa i'C01tomfo " 

( doc. 33 ¡. donde aparece llil conleni.<'lo multimedi.1 rirulttdo ~ Vf aJ~ hnc-ia lo 
de.scarlxmJ::nciÓJr " y de- nuc'l.'O se- liiAéc refc:n.'Rtm a "RepsoJ Conrprom#.so Cero Emisitmes 
Netas ]Oj(¡> (doc. 35). y dt>ndc ap.iu-cc~ 1A expresión ''Aw:m=arnos haeia mrestro objet,\"(} de 
conn•-1·1,mo:i; &,t tfii Mlor fmcm~iv,t,,l rcf crr1111re t-lí energim· p•t-í10'i-abl~ •• (doc. 3 S bis . 

139. SI! mndká t_parrafo!> 6E lll 64 de lai demanda) que Repso! alude a 1,m compromiso, :a -050 _psra 
alcanzar cero emis1oues oecw, sin ueoesariame11te. dismÜloir Jas bmu1s. COOI.lpeOS3:odo ras 
./?misJofl(!'S de- CO:!, concentramio 11dem1Ís la reducción. a pá.rtfr de· 2:040, ~in éompromeccrse 
B corto piazo. 

1 ~O. la referencia e l~ emisiones 11e1as, obtenidas ute<lfaoce cotnpens.ación o ¡por i.dquisi-c-ión de 
de~bos de emi:$iÓ-ri. ha genersd.Q tTJEeDSQ deoote, admitrencto.se en pe.neral en la 
jurisprudenei111 y do~ll'.wa los s11pues.ros de co1111;>er1sa-ció1:1.. por la ú'n::U JK:i'eepeión y 
oomprei:1sión paro el consumidor medro de las expresiones de equilibrio de emisiones ( eoo 
relacióJ:J la doclnna alemana. Tato Plaza, A. ·'Sobro el uso de alC!-gacioms 
medroombienroles en la publkidJd: esta.do :,ctu.11 y perspec•h-ns de fumro". Revista de 
D~ho Mercantil lf 33~1.2024). Como be.lllOS indicado. la a.or:n1ativ.a vigeote co.ure01pfa la 
posibilid:ul de tompt.-nsac1ón efe- t.'ftlisfom~s.. y por 1o r11ató los objecí,,as ~lll e-misfo□cs. .nct&s. 

ao brulas, n 20 O. Y a.si se ttdmite basta lai Directiva de empodwamieoto, no apliC.'i'ble eo 
este punto >' que ademáis refiere l:1 prnbibi-ción a w, prcduc10. no a la empres.!! en coajunto 
.. no 11 1i. $unpll" 0Imnaei611 d~ 1!1;;1be-t aSWllldO e-1 obje-ti•.iv «'TO cmisiMes. ru.-us. $ÍJlO a la 
iltribudóa, b:tsªda en !a ~~dón de la cornpe115,11,cjó11 de emisfones, de u□ impacto 
positi"o, neutro o recfucid-o del prQ<fucto (apqin:1tkl 4 qu~1er d-e1 Anexo l•: ~airmnar, 
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basand.osc en ta com~ nssción ck em.i~iones d~ gases de cfc.-c10 fai'l/\c~dll-ro, qu~ un 
producto tiene líill impacto n.emro, redi1cido o positivo en e l m.edio runbienfe e11 hmuinos de 
<l"a:uSÍOru.-$ de gases ele ~focto im,1:-rnadnó"l 

IJ 1. El co.cnpro.w.iso de Repso.l está. aijustildo 3 fos. OD y las ~11s fijados por los propjoo 
i:stad.os y org.miznciones suprnnaciollales.. fija etapas icU.ettt1.ediacs arues de 10SO (20·1S, 
2030 y 20,.JO), es claro, com prens1b-le, púbhco, comprobable en la propia wéb corporaciva. 
El be,cbo de que se fije en todos los oompromis.os i111t«n.1clot1::iles cOJllo un objeñvo a 
afcanzar en 2050 implica JNr se un:l incertidumbre. y [a ü.uposibifülad de colilfiml.v que 
r<.-almL·nlc se va~ra. 11 sk nnzar, ¡pC'r0 t'5t0 L-S WnsL"CUCncia dé la propia narumlieza de los 
objetivos lijados, mio de l:a oooducm de Rep,sol. oi de su comm1icacióo coJpOrntiiva, que en 
esencia tt.uismite esta.r alinead.1 y comprometioo Q)D. tos oojetr,,•os i' es•aoo~rn 
Ính!Tru1d oatdcs.. 

42. De m.odo que oo considero que estemos ru:ue- un acm pu'blichario, por los motivos ya 
índklli1os. Inc luso díl! e,111moorfo a~i. no c11'be apreciar fah;edacl 1m eSl3S mfonnadon'f!'S, ni 
se a«editl por la pa.ne ac:tora l:i posible inducción a error en el ,ooosw.u.idor sobre- los 
productos ni 1111 nn..turalez.1 del empre~rio dada la prnctica waru.time pe.rcepción r:fel nús.mo 
11t.incubido ti las l-S.LndOnt"S de: stri.'ic::io y los ct>mb.us1¡bl1é-s, qué ~I «Jnsumidor mn~io 
cnluinwntmU~ iuf1on1rndo ;i a1cnLO sab~ qt1~ no soo necu1ros ct1n d mt."dfo 11mbi~ate. No hay 
proeba tampoco <le indiJcción :ii error por conmicir al coosu11tidor a creer que loo 
etnúpromisos de- ('il!liis.ioots son brutas:. ) . qlié s.it.'1úpre SC' empltt1 1a e-,-.cpr;..-sióo ••¡¡,ra.isiom.•s 
11~as.". ~ l'fé(:lamf'.ált! COiltp~$ibh\ y eohe-:renlc cou ta ri::gultleL'Óñ aplitUJbfo. 

1 .U. En cuan10 al lid11ra:1.go tf!n la trans1dón, adókoe di! la mi.sma fatta di! argumcntadón y 
prueba n.-spL-cto de 1B dms:t0r$ión ád comportamicato del c-0nswnidor (amé11 d~ no 
coosid~;me pro.ctica ~rch1I 1. oo.do el ,conocimiemo de !n ernpre-sa. asoc.fada 
(-S~ncmlmé'alé al rombLIStíblc- fósil. Éll Cüalqúi~r CáSC), la a.r.umadón ruúck- Hl WJB 

,c,araere-r[stie-111 (lidenl2:g.o ~n lla lrallsidón) diftdl die- obje-fr, r y sujeta B vñilorsc-Lonc-aS (n.o 
afiITM fal5ªmeate ser Ji m1mere uno en ua concreto ranking. o en volumen de ve-nli:lS.. o la 
pñn1en1 ('1l asumir un de-tcrmiJ1.300 ,coinprorniso o rc::-ciblr tIJ• concreto galardón). Esta 
~sen1.1ciói.1. se asume- por distintas etnprtS:ilS que- :sinla.u a Repsol ~n el grupo de cabe-za t."ll 

su s_ecco.r {hidrocarburos.), coruo r~ul1a d-el informe rel."3 (Wood Mackenúe, B EF O&:O 
l'nmsifüm Score-, [ndice de Eslmt~pa de Transrción efe- Ene-rgy hite-U Lj imce}. La transidcm 
ooemás t"~a es:trechameme vinculadtl o ro d~11botti2rición. y Repsol afillJ11e el 
CQmprmmso cero emm$.ioncs ncl3s. io-o. M rochmdo C"rt1isioot-s GEi, ren.li~ jq~;oncs. m 
n~ios bajos ~□ t'acbono, C' mccn11\'a las .rc'tnbucioncs de- Js aira dirección m i;cbu:ión con 
la sosfenihilidad. Emieooo además que precisamente ctuiet1es vjeoen •·efe más .n:rás'' y 
tmdicionalmmcc mm atendido 1a dcm&Dda (aún muy 111ayont11da, de' combustibk·s (ósílL·s, 
soo quíc-ncs; pueden y dt.-be-n tener 'im papel más relf\'Bnlé l!n la. 1ráasld6n. 

1 ..W. La '"reb pem1i1e en mLiltJpl1;,s ,oc~fones. c-<1nocl!r el skance del compromiso con el cambio 
dmci1ico de Repsal y las .aa;i.Qnes en que se 1trad1.1c~. COfl explic11dém de tQS ClOffl."e'pCo-.s 
implicados y refereocia .al m~ra, oorw.1th•,o iillemacionat Se present:i ;:idemás co.c ua. rtono 
ínfonnatírvo y posibílid:ad rl~ e;cceso a da,os e in formés en Ulli8. C'w''l:limsiém y profundidad 
pmp10..c¡ de ta cornunkac1ón e i:uformacióa corporaL1,•a, no di!' l.. co:mcrt 1ál coa d 
CODSllIDJidor co11 líl p,etensión de promover o vender sus sen·iciw . 

14 -. El doc. J.3 ~plicai a5..j el reto de la de:;catbr;>rii¡a.dón coa ex pres~ refe-renda y e;.;.plicecrón 
de los pac1os itlreniaciooes (Acuerdo Mate.o ONU. Prorocolo Kioto. Aeue,do de París) y la 
oriemacióo. no solo a redllCir siño 11..unbieo a re1imr COl. e.11 ut1 proceso de tmnsieióa 
i?nergética Sta romprornl!-te-r la co,npetitMdad. e identiÍlca .las: acdom.-s m es.la senda 
(m.edir la lmelb de cflrbono ')' reducir emisiones. fo.memar ahorro em.ergéti.co y p.ror.rul,rer 
ecooom[a, circular. et consumo de productos de proxmlidad y kl ~ore.st(lción. mejo¡-ar la 
1C'fk iénda i:nn .gt'ika, g,c-sti6n di! n-siáuo.s y dl-sarrolla de lécnologfas CCUS dé capntra di! 
('0 2 en procesos indu.stri1Lles). Conliene enlaces a los documentoo sobre tmJ1Sición y rula 
de d~bo~ción. 

IJú . El doc. J.J, refieri? fa apuesta por ei ,oosarrotlo ~slenibfo, ron enlace al reto cl:'ro emisivqe,s 
netas 3 .2050 e idemifie3eió11 <fe hlS principales ~ktncas para aleanzarlo en el proceso de 
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rnmsición y otp¡s trn.;?a5 rl~ apoyo 21 111 dcs.carbonillrión. compromisos adquiridos, 
transparencia etc. 

14 7. El doc. :!J ;ii incluye e:ii.presament~ Ea CQmJ)e[lSll.t ión de emi!i-i.olle$. j1,1n.1c;1 coo referenci 11.s al 
.tnix eoerg~i-co y .ittiot1es (eíicie11da, i.tloYifülad e lé-cuiea. evolucióli'i en los coúlbus.1jbl~ 

T~ et,e, d~J vü1je haci:i. la des.ct'lrboru2.acioo. 

l~S. El doc. JS ibis :¡:m .. '$l'111a a Rt.i,soL conto una multit.'f1L"rgc-tic.a qui: ap1at.-sta por 1mt.•vu.s fr1cntt~ 
.-----, de- energía i f.o.10\"0lt:iica. e 6Jjca. t.-ólic-.11 rnu.rin111. hldráulica ge-o,cmtká.), s.11s acti\'OS 

rel'1cio0-ªdos con el ~fo de 'JJ,aj-1 ge□er~ión ~• su erim!.da eo el ~,or de 1~ iele-ttriciood 
y d gas. ~l 11u1ooonstlalo (Sillar) lllO\'il idn.d dlkuica. etc. siempre ofr'""C.i,oodo la posibilidad 
de profund~ eu e-11da w,a de lM; .lll.enciones i.uch.üdas e.d l¡1 págu,a. 

149. La Díreittiva de cinpodérnrniento íru::lu)~ ,en d artícuJo G.~ DPCD (letra d~1 d ··hatL·r Wila 
af innadón a:icdio:1mbil!ntal re.bc1ou21cla con d comportamiento JJ1édío21mb1c-n'llll fúruro su1 
compromisos cfaros. obj~üvos. disponibles ptiblicamente y veruicables estttblecidos en un 
plao de eje-cución detallado y reaJ ista que mclu)'a metas mensurables y acot11da.s en el 
cie-mpo y ou-os clecncntos p ..... ttiioC'.'ntc-s tll-eesarios para upoyar su aplieoción. c:ul't'l<!I la 
asigni'lcfÓO d~ rec•Lrs.os. y q11e sea "·erific~do perlódic:.=tm-ente por 11n ierc,:ro experto 
i11dependtentie, cuyas. c::onclusiones s.e, po:n_gan 1.1 diipos1ción de lt1s c:onsumidores.". . o ai'be 
exig¡r la verifi-eo.cióu periódicoi por tercero indepeL1dieL1{e, pot ser UJ1:l 'l}Xigenciia espedfica 
,que O()Jld idonn QbJetinm.ente fa l~J,sd de la prác1ica, ine.cistent.e !llates. ,de lc11 rerOJ'Jlll\ que 
no n?.sulla ap1kable rntJan.e rempon.s, En el res1oi, ,1?1 cnjuic1amiento l!'S esencialmente !!I 
.1:1ti.smo qlle el reaH:zado ,con el régimen previo a la reforma. y que hemos considerado 
superado. 

150. (üi) Counutti.ctirioJJes. rif'ferid s. al lidt:razgo de RJE:P Ol eu la. de-scilrbouiuci~n: pum os 12~ 
1.4 y 1.5, aparta.do.s ~ la,, ¡J#, de Repwl m el que a~ecen las. expresiones. '1lidem1,10.i la 
tra>uíct&,r cm>J'gé1le-t"l' (doc. 6). ~1.,a hir-lrc, ('tmJr;o <:1 C(Jm{>JQ dlmátíCQ P..$tá ,,J¡ rriili'..$1rü 

AD'N'' (doc. 7• y ·•.,.J fa robe;a del se</01· en la h1cTra contro e./ cambio c,imaliro"' jdoc • .361. 

1 :5 1. El argwnenro es que las afiffl.lilciones de liderazgo en la (f;)nsic-lóo energé1ict1 y 
ct>mprom1so con. el dL-SaFmllo sosléniblc. ni) ~s,án 21nl.11das por su sc1h·iílad re1d. :El 
infomie Ron:1.an des.taca que no identifica en que ooncrems aspectos lidera l.11 [rn.nskiÓJ:'J. 
que Jo probable es que e] consumidor ioterprele que Repsol es. la en1presa con eu.üsiooe.s 
niM b:1ja.s dd sector i:ncrg<:tico, :no én su sct~or (b1drot-illburos). y q_ut- su. pé.so en la. 
generación eléc,1rica .reDO\·able en Es~oo es et 2 ¾ de la instal:ada a finales de l0l3. 

1-2. Alcanzo lªs mi.sml;!s. conctusiones q~1e ,:o los :.:toletiores apan~dos respecto del, c:1rii.c1er de 
pt¡kcit-úi c,ome.rciru. falsedad o mnducdón ¡) elirur y potéllc:ialidad de disrorsió:n sig,m1iftt~ti\1B 

<lel rompom1m1ent0 económico del CQDS\IJilloor. 

153. El dQc. 6 s,1;1bre u11 f cmdQ de u(MI fo1ogmli~ de llWlgeneI1Jdwe-s me-luye ,las. e!':pre-siones 
·-soscerubifük1d'\ ••lidemmos 1~ lrillilSlción e.11ergé1ica" y '"soIDos lllla corupruUa 
ri.mltienergeiica 1;1;Jmpmme1Ídos: con el rlesa:rmllo sosre11ihll!", Cootimia tncUcamlo 
•·tJ:abaj:a.mos pam crear valor" aludiendo a la mco.rpDJadón de [os. a:ruotos- mas ITll!wntes 
en matffl.O ambiental. social y de gobernaoza identilicild'os eo el diálogo con sus grupos de 
i11tcres. y a la inlcgración ck- la sos1,mibilide:d en el modc-lo de ntgocio. La propia páB,ina 
ofl'(~e de modo íame-diato e l acci:so s má$ infonmicióu rt.'Spt"Cto dé' lrtS. c ucs,itioilt.'$: 

11 Estrntegia de sosten.ib:.ilidad. definiendo las pautas de actuación para gestronar y 
a:mtrolru' tos posibles imtx1ctos generados en las operaciones :1 lo largo de toda L.1 caden:1 
de vafor e-xpo,;i•ierido e,111.rt ,olirQ!i aspt.-c1os los obj&VQ!, de sos1r:nilbilid:nd. c.on111buci6n a 
los ODS en proyecto, en diS1imos .P"'ises y la visión SiObre b ·tronsición energética 
,im:ulsoo a b<l rei;htC"Ción de ~ÍQnes. 

:? ~ Ejes ~ 50$tenibi lid~dl, pr<lfundi:nmdo ien Jos 6 e~s de su :modelo; ounbiQ cl1rrui.tk°Q, 
mediosmbieate, ~rsonas. Qperadón se-gU11J, at1i:a y transpanrnds.. e ;nnm'l!CÍÓo y 

cecnolog(:i, 
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3~ Jnfonnes de sostC"nibilidad jdondc se p0'11c 3 dí-sposkión toda la infoonaci6n acl!rca de: 
i:.-u: acti\!idades y planes para contribuir al desarrollo sostellible. en concreto: 

-los informes de gestión mtcgrados, 
-IM plt1□ci de M:J~t~n¡bilidad tn comproru.i~ ton los OOS y los 76 objt!U\'05 ujt1dos, 
-fos análi.sis de materialidl8.d con Los gn:rpos de in,eres, y 
-IM ptlácipal.t.-s uldka.dolles e- histórico di.! imifonne-s di! sosren:ibilida.d. domie ~ ptieili.·n 
coJls.ulrnt ooenw de los iúdjead0tts de s.,c,gi.trido.d, sociales y de gooc-ruanza. y de IO,S 
empleados, 1~ <le inten:;ida,;t de aiJ:bono. rel.aüvos 111 compromiso cero emisiones 
netas e1J .2050, de medio ambiente -agua, hiod1versidad, residuos, emisione!; no QE[ y 
o'tedfoa_mbfome-. de cambio cJ i.márico, incluyendo memca.s y objetivos de 'l.mnskión 
12neTgetic11, ,1?n,is,ic;1nes GEI. ::uk1:pás. de pe-nnit1r accooer a. otras 111ooidais en la 
cstrnteg.fa r1?11lc· al camb1d chmátiro. ciando cnernta de las pata:t1c1Js de 
cfesc:.arboniz.1.e i.ó11 y de 1.m modo det:1tlla.-do de las dive~ acruacioa.es eo el ploo de 
transic i6n. 

154. U rru1:ma página (doc. 6) lbllj.O d tirulo •·hncia un futur,o c!cscarboJJizado"" informa sobr~ d 
desnrrollo de DIJ indice efe intensidild de carbono (UC) inch1s.o con \ill video explic,uivo . 
Se-guidrune-a1c cxponl.! los .. objetivos . ['(."SUl1adol> é'IJ :sos,enibüi.dad.'\ ahitfü ... lldo 11 :!'.u 
ro1npro1niso eon fM 17 ODS i' la age-1Hl.ñ ]0lO. y LO$ plilá.eS de so.s1enibilida-d, perm.itie11tlo 
auevameIUe ~era !os jnformes de ~e5-1ión integr.ldos... conc.ribu·cióo a los ODS )' p]anes 
de- soslcnfbUidnd. El Inisnm d0<:umtmo i!IÚú expo1lf' el compromiso ccto crn¡siones oe-tas, y 
su condkió11 de primero ~ompaíl[i11 ,e.n el s.eaor eJl fijarse el objetivo a 2050 e:m, U.nt>i} oon el 
::u;:uero.o de Paris, y su calendano o rula al NSpecto. Tambien perrni1e la pá-g1mia 11cwd1a"r a 
sus aliali.lZ.ts internacioMles para .11M1nzar en el desanollo souenrhle y a di,rerso.s 
recouoci.m.ientos recibido6 en macen.a de oostenibilidad por Re_p,sol: Dl.oomberg Wl2, 
~,:cel1mrn1 Lll\"CStigadora HR cxccUent:e- m FC$carch, CDP Camt:uo dnm.álico. ).-lS[ ESG 
rntings, ISS ESG, FTSE4Goorll. Moody"s nllalytics. TPI 4Transilion PaLhway fukiativc), 
etc. Tambíén. se exponen los. galardones por el compromiso medioombienta~ y 
deh::11:1!1.Íiúados premios. a. 1t .ÍJJno'VS.dón. 1111Wspar:t.·nci-a y vator.atión. b p.ÍgÍIILil concluye tr:m 
.ü:p:tttadus re.büvos a. 1 in,•oluc-ru iólil con lu-.s dl.!recbos bUlllanM en toda Ja. cadt.'tw de 
valor. l.i tro..mpuencia, y eE tonm..,eto con el área <le sooten.ibilidad de 111 empresa, 

15 S. El doctune-1~.o 7 ~.ambi611 es ~xre-nso y ofreee- rnullirud de. lifiks pata expl¡c-ar di\rersóS 
oonc-epros que e11 ,él :se ruc:luy~ 1 uansicióJ~ e-aergé-tica. dlesc-.a.rbo1lizaci611. ,emjs..i.ones De-tilS 

~n ~050, t11den~ de- vakir). Se mteg.ra en e-1 apaI1ado ••C0DfJCenos.,. y J.soza e-1 men~je- '"'te 
o:frecdl10& la eoergfa que necesi,ris. en c.'l.da momento~ pres.enciin.dose como una comp.a.i)ia 
gJobal de m.uEtiener_gJ:,. que .tpu~tlli po.r un mi.'t eoe.rgétioo diversifica.do pilrn alc.anz.v lil 
aeutrnlídad dnmalic3 con.c¡1gu1cndo cC'ro em1sumes netas en ~OSO, p:1m lo que l?!IIIÍ 
crnnsfomUlrulo su actividad desarrollando proyeecos inn.o1,.rador,es relaciona-dos con lil 
economia circular, tos combustibles reoo\,ables, el hidrógeno. la captura y almac-eoruniento 
d~ CO2', o los dlifcrL"alcs tipos di!' t'flcrgi~ n.•uo,\·sbks (c.ont.c-p[os c-n toS que- la págfoa 
permite nuevamente profundizar a través de Los resp«ü,100 en.In.ces►. 

J 56. Em li~ con el me11s.ije princip:i l ~ alude a un "'modelo de neg-ocio mi e grado, desde liJ 
1.:xpfomtió11 y producdón dé petróleo • ~· ltas1a lá COlttli'f('ia.hu.ci.óñ de- s,otudont~ 
e-t:1et_getieas parai d hogn.r y Ja . .movihdaid' y a que ·"de-spfeg.amos uue.srm actividad ti. c.mvik 
de- cu~tto graJKles l~neu de ne~;ocio .. dando c1.umtti ~ Ja prooucción efe blU'riles de pe,tró!eo, 
ca_p3cid.1d de refmo. comp!ejos Í.tldus·ufales. estaciones de servkio, etc.. La priinera l.fne-~ de 
.negocio es el •·up~trearn .. : ,exploflli::ióo i' proou.ccjó11 oo perróleo y gas ruiruro.1 siguieudo los 
criteri0$ ele sos..tcn1bi lidarl en la ql!le l.a pá~faa pemli'te ampliar mformacióo. ¡para definir 
esta ILioea co:wo •·todo e.lllpi.eza nqui"' y el ••inicio .. de toda.s b s actividn'Cles que engfoba su 
.negocio. y se wdic:an 105 bilrriles. de pr-odl-1cción y las reservas de petróleo y gas.. La.s 
resl.Blllcs. S-c!a induslriu.l I s.istL·mas de refino),. dri:nll? y 111:'g_ocios. ck bajas emisiones. La 
pógioa fmaHza con la af1i:mu1clón ··Lia energií1 que .necesitas e.u cada momento'". aludieado il 

lil reno,..able ("'contrunos con proye«os de euer¡i.1 solar fotovoJ~aic:i. Jiic!.r.í,Lli,ca, eóli~ y 
oo!.1ca ~ rina). 
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15 7. Por úlrimo. t'I doc. 3 6 r·de-scrubonizaci6n; qué C'S y cómo c-01Lc;C"g_uirla") rC"itC"ra las 
r:ef erencias al oompromiso cero emisiones oeras 20"...0. y e-xpone las .S palancas empleadas 
por Rcpsol pnm máuciir Is. m,cnsidad di!' caroo1m y el desarrollo de un ludka.dor de 
intcnsidnd d~ t-árbono. 

-,~ 
e1 ~ 1 •• S. Reiter() lo ya diicbo en los ~nterior,e:s ~Pllnªdos.. Eo primer luga_r. el coolenido de ui,s 
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~giáas 1JO puede tles(,onte-xfilllli2arse. ll!laliZlll'ldo e,);,pn?s:ioncs aisladas d~n1ro de cada lláti, 

sino en rdoci-ón coo d resto de l.J. ~giua y l.J. Wt!'b. qué de f onnu. coJW3ntc pcnnic~ 111 
1,1:¡1,mrio proñ1ml izar en la inf ormadón ofredda. Ademas.. la págin.'11 es emineu1emente 
ínfüT111atr.·a, ~corde CQl1 :¡.u pari.u-:,lel,ll cwpoPlti'\'?l, noi cQmerdal, :JLmque co111enga 
oom~llido .que- puede ensalzar l_a ~en de la ,nm,c-.¡J¡, En gmn pane las e,~resiooe-s 
denunci.adas ${,lfl ssp1racion,es., e-n el sen1ido de ;JI.ludir a lL11 prQ~rc!CIO, una amb1c1ón o 
ftnalidlld a largo plazo liésp<?C~o !fu los que en roda csso expone su hoja d~ rrut.a, plai.os y 
111.fflicas. 

159. Nó hay pruebú por hí ac,ora dé afrctadó1!11 si tOmpórt.am1cn10 cc:onómtc-o del c:Gnswn.idof', ; ' 
L-sto si le mcfll.lllbe si accor. l'wnpoco co11Jpat10 que pucrlan induclr a cn'or LlL"\'11ndo al 
ooosl,'!mid'or medio a pensar que Repsol es l..1 compaBi.J con emisjones más. b3jas en .. el 
setror e-nc..'fgctko'' y por dfo a eJ~glr sus productos :sobre la ba~ d.e- uaa erró11ea ,P"--'rcepc-ió.J1 
dé le>s mis.1n0& cot110 mh sos1enibles. q;11~ OU'IM. 

160. E!n primer htgar, Repsol se pres~□•~ como corupa,nía hoy mullieoergétlca. p,er-o con t-i:11 
negocio prinei~l r1psuemr,, cuyos d;:Uo.s se exponen y pu~en C'-OJlSULca,rs,e, e111 l3 propia 
web. En segundo tugar. se presenta como ladesr y a La ca~ en el s~or. y éste. drulo el 
conodmi:1?1110 del CQnsmmdor msdio so'br:e la empresa, no puede ser otro qu.e ~t de 
hidroearburos. co1:1 el que abrumador.am-eme !o id«itifiea, y dooo el cooocilnieoto que de 
ella. sus productos ) f los efecms de éstos 1iene eJ consumidor medio. unido a la .ausencia de 
n.-tlámac iónes ~bn! carsclcri!itlca$ o c.ompcment-é's de ailg,U:no dt" Los. prnduc lós. que 
pudfonm dislornonarfa. El compromiso ton la s~lt"mbi tidadl se acn-.diJn e.cm la asunción de 
los ODS. y siendo una compalllia inicialmente penuler-'3. que está. .a'brfendo camino en otros 
sectores. n._t cri~ado un lle y :asumí-do Los. cocnpromisos inh:111atiomdes (_primt.'t'il e-a su 
sector en apoyar d Pro10c-0Jo de IGoco~ e-n ernitit bwlos verd~ y ea fijarse- lf:11 úl~ta cero 
emis-iooe'S :oet~ re□ 20 ~o), prMece mm:n,1-J qi1e id'inne es,wr IJUlf acth'tl y a l\tl ca~z, eu l::1 
transición e-li~tgétic:a (opinión fttle e-om,p3ttc-n las 119enci.as de t.11..lJig y eonsulioms t1,ue 
debe promgoni23r preeisam~,iue las ~res.1S que \i'te11en de octi\ 'id'.-ides ll!lás con'í~11c-e-s 
~sri~adendiQ deroan~ energeucas e:<is.1enres en el prt?$enle. 

161. (i'\1 
• Comuniciletone-S referid:is a La sos.tei~ibilitfad de los prooucms de Repsol~ pumo ! .6 • 

.a.p3rta.<'lo de La web de Rep;sol doode .ip;.uece lil expresióltli •·Smr,i,r;s,ramos ptwlru:tos _,, 

.sen1c1os PJiergélU"o~ .so.ste,rJbl6S." ,(doc. 3 7 ). 

162. EL argumc-ll10 11portado t-s que- se it:JSill.úa qne- !e iíll-"'Lj'(JtÍill o al :a1e11os. w:ta. ¡padé :sig¡1ificativa 
de los: productos de Re:psol seriJn respen1osos con el medio a.mbten1e. c'l.1:mdo 111 reaili~d 
de- 5.\1 11egocio indie:a lo contTit:rio, ya que solQ un:-1 pequeda. futccjón de su~ ventl!S ,e 
re.1.3.ciono oon produems y senfic:jos -sosreo1bfes. También podrfa ind~ir a peMar que sw. 
,c:-ombustibtM SQn inhereole o iintrill.Se'Carnen,e- r6peruoso_~ con el msd io ambiente, cu~ndo 
en re-a I idad bCll!C11 iirnpattos. an'l,baca'lal~ negslmrns. o p;.-i:judic ia le5.. 

163. La pág¡ina cueslionac:11! ( doc. n>, comiem:.a con li.l Bfirma-eióo ··wmos. m proveedor de 
m111Ciemergi:1"', se,guida de un video runa. ,~i:sión global de Rep501 f en el q,1e entre ocr.i:s 
imi,geues. se ex_p,ouffl en varias oc siones refwe-_r-fas y pfülaJas il:ldustrirues. y er;raeioae-s de 
servicio cQni 1,ehkulos: repos.taodo. A contmu~ción. se cf'e' ~ en 4 konos («1BS11 H-atles con 
el re,speclli\/0 enlare) como cqmpsi\ia m1~t11 I, t,e(Dológicn, innowdo111 y con un ~quipo 
ooo rialemo. paro seguidameme imroducir la afinmtdón ·•Suminis1rnmos productos y 
servicios ea,-ergeiticos sos.temble:s. Basándcmos ¡::n, la mnovaci6n, la eficiencia)' el rnspooo, 
creamos valor d~ manl!'ra s.osltflíble- para e-L progi:cso de la sociedad. En 'Rt•~psol, 
producimos y transf orman]os fa eoergia q,ue oecesims''. Segu_idameote se ofrece el nicce-s.o, a 
4 e□laces: tecnoLogfu 'J digimlizaeión. modelo de negocio integrado ,(indicando que ·,..a 
dt'SdC' 111 c.xpforaré6n y prot1utté6n d~ p~IL·o y g-a$1 hliS!a la S"-'11-C'radó.u dé' ek.-clricitlad 
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baja en c.a:rbono y la p,rodu:cdóo y comcrciJ1 limdón de solucicmc-s etrergétk.11$ psm i.-1 
bogar. la iodusuiia y ta mo,.i lidad"'), productos y ser,..ieios energéticos Ccood~ a w e.olace 
dQndc- SI!: oír«c comhuslibfos. lub:rk::mlt.-s, solar y gas ► . y corupromiso c011 la 
SO!ite-rubilid:i.d tofretil!'ndo- lmk a IB$ •1c11"ro emisíonc-s neras .. t. 

164. L..a. misma. p3gú.ta concluye ·•Repsol e11 dfrns ¿Qué difttl?nci:t a. Re¡pso.-:'' Repsol es lli11l 
E?mpres.a multienergl:!Eica oompTOJ111t'ticla con un mundo sostenible, o;m una \"isión de fu1uro 
basada en. l."l inno\l'(JCÍÓ!l. IJ efieL~tlcill. el re5peto y la cre.ació11 de ,,..Ilor p,_-,m el progr,e,;so de 
la sociedad.'". incorporaDdo groficos indicati.vos del mím.ero de wiU011es de barri!e-s de 
petróleo de rt.~1:\.-a, cl de produccoon .neta diario, - 5000 M\V d~ gcn.eradón dé<:llric:a 
1 OOo/o de bajas emismo1~es. el JlUIIlero de complejos rndus.niales eo Espru11l y P'erú, el de 
e:snicione:s de ser,..icio en Es-pt1ita. Perú. ti:rjto y Portugal, el de puntos de recargt1 
ít.'fl3!l"lidos po.r !spadt! y POrfll~al )f los re:suLmdo anúales.. ofn:.'lti.e.mdo WJ tá.lae:!! a 
in:foJ1Daeión más. detal!:1 y pormenorizada :¡oore el restil~do e111 cada mine.a de negocio 
(con5enso de R!'S.1.11,adQ de a(U!Hstas y datQs. openitt'\'OS y resi.1l'ltldos) donde es e,ideule la 
diferel!leia e.uire el de e..tplomeió11 y p-roou,e-ció:11. y el resro. 

16-5. En smna, como en los casos ooteriores. oo apt"e"Cio camcter comercüll en J.a comUIJicaciól'I. 
N(} ~ faba b afími~ció:n di!' -sumin.~trnr produtlóS 'SDS'tenibk-s (de httho. la demanda 
t:l'.ltaja t.~[ji¡ afirmación en d an 7 LCO). y no :,¡11: nprl.",c-W inducción 21 error c-.ou!iistentt eu 
trnnsmitir fa idea qtte se refie'J"3 dic.lID i'llform.ición a 1n tomlidad del c,Uálogo de prodtJcCoo 
y la propia eom~um c:.-1i gem.•rtl. El c:ómúmidor medio de- productos em:l'g'~Lico.s en Spá!lll 
tal conlo ro bernos. dtíi.uido. no :su (re ri~90 dé c--onf~i6111 resp,t:"CtO del n~go~io ~sellt;aJ de 
Repsol. y no lmy pnteba de, la posíb1Jidarl de afe-cJtadón de s,~ comportamiea10 eoonómko. 
La web de-scribe ~Il de1aUe el negocio 1,k--VO.l.ero y fill peso e.n los resuhados... 

16"5. 11ioiO -""~"'-~""•li Edi n.11 ome1f d' n'LZa • web el Re~: putos 1.14 y l .1 . 
rrptutA-dos de la web d~ R..ep$OI Li1uladc,s. ••flmrro del Plmreto''. rn d que. 11 modo dé blog., 
St iru:JUyt.'11 ArlkUIM .rda icmaidos. tO.IJ la SoSCc-l'libilidüd (doc. 42) . ' ':;'../o,'i/;dad S(Ule11ible'\ 

eD el que. a modo de blog, se inc luyen 11Jticufos: :re!aciomwos con la s~tenibmd~(I (drx:. 
4J). 

16 7. El argwnenco <le t.a. dtu1and11 es qu~ fn. ~·eb de la dem3Jl<fada. aloj:a dos blogs seb.re 
.:;osten:ihibdad que redireocionari a Uf'IA carnpar\a pubLiciwfa que- bl;l$Ca increme'n•:ir la venta 
de- oombusllbfe.s fósiles ('"Cr;mectaü Energ,ias" ). a cuyo e~en se re-mil.e. 

168. Das1e decir ,que llas p;'igi.Bas indic:a.das tieDe11 un conterudo wfonnativo y dh1.1Jg.1tivo sobre 
conccpf0$ ref11donaclos no solo con la $0S.1emb.i I irladl (.se induycn o Iros muchos. de· rnlert'.·.s 
COrpof1l'li\.'D: izmpt eQ. vaJorts y 01ms.) sin alusiOliléS. ::11 los productos de Rép:sol ( salvo 
e:i:cepcioues puomle.s), No hay links (,•ohmtarios. no redireccioues~ a la web comercial más 
c¡uc- t."H un 5,7 4la de los t.-nl11n--s. y la inlt!'racc-ÍÓJ1 enl~ ambas páginas hl:'mos \'ÍSCO que t.'S dd 
1~53 % . .El informé LL YC aporta! lablai ronforme a b t uál c-1 dés.,,,•ío de lnUko desde el blog 
il la "L\'eb comer-(iru, fue: inmstente en 2023, 

169. &. iodo c:is.o, e-1l esaa Si:nten~1111 ya htnlos dc.s.estímado l,a dc~J.e-nl'ltld de las. campadas del 
pr()gmfllil PJMe-s ru:rglas por fo qui: el ill'!,'lline-nto de la tl~ll:ltldai liga.do ai la ~~t'W de 
aque-Ua c:unpat\~. debe ~ -

170. Se deses1im1111 p« e-llo Jtis pretensiooe,s de los pumos 1. 2. 3 . .t . .S. 6. 7. 9. IO. u y lS del 
ap;1rt,ado ! del suplico. 

l!lF- IMO. ;ÉPll:;\10 .. Co.,¡;tas. 

J 71. P-e-se a li11 imtgra dekS-1i.maeí6u de la tlemllóda, la l~c-rura dt lll se-J'.J1c1reia e\lidcttci.1 la 
ojscu1ible y dttdow de muchos de Eos: lkS,Pe"(tos nt:ulos. por lo qtt-e no procede CQndeo.a ,eo 
CO~UIS-

PARTE DI PO ITfV .A 
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DESESTIMO Ít-.'TEGRAMTh'TE la drmancla imerpursl:.:i por IBERDROLA ENERGÍA 
ESP.A~A. S.A.U. contra REP. OL. S.A .• REPSOI COb-1:ERCIAL DE PRODUCTOS 
PETROLÍFE:ROS, .A_ y IREPSOL COM:ERCIAUZADORA DE ELECTRICIDAD ".l." 

GAS, S.L.U .. 5iai iuiposkió1J d~e(l,ruis 

04i(iq11ese esta reselución a la.s -p:uc~s p~tsouadns, liulci~ndole-s :sabcl' qu.e COJllru la. mlsnu 
..:,.abe irñlerpoñtt RE RSO DE AIPEL\.(..'lÚ'.'."\, w,rn ~te- Tríbuaal. ,pot escrico, 'Y deátro 
<Id plaz.o de VE :TE DL contados. c:lesde- el :llÍg1.1ien1-e- ~ si.1 oo•ificitt"lóo. 

La t1dmisió11 de dkbo ~urso precisttra que, ~1 pre~rarw el mis1.no. se haya eonsigoado 
como depósito -o euros en ~a Cuef'!ta de DcpósilO!i y ConsigQscmnl!S oo este Ju~do en el 
Ba~o S:u1'L1lnder r)° 566100()0().1.002 l ::i..¡. oon indicadán de ·'recurso de :.:ipeladón''. 
nledtllilue imposicióJl indivtdu.1Lizilda. y que <leberá s.er t1credita<lo a la prept1rac.ión del 
r(-cursó, de acLte-rdó .a la D- A_ d~cimóqumta de lá LOP J_ No :sé' ad.mitmi :.:i tramiti.: mngún 
n.-curso cuyo dt.-p6$ító no ese col!l:stÍILuido_ 

Así por ("SIJJ¡ mi S-l!nte1Jc1a, di.! la qUC' se c:'{pcdm'i k'Stimon.io pam su 111JJÍÓn a fos :amos. lo 
ptonuueio. lilfi.1ñdo y Cim-.o_ 

E-lila f;..lagistrado-Juez 

PU BUCACJÓ:'.\ií_- .lémda )' publoc-ada fue la an,enor sc.nti:nc1~ por d 11.ino.f:a Sr/a_ 
~fugisuado~JlJez que ta suscribe, escando celebrando ;iudjencfu p1iblica en el dh1 de s.u 
fodw. D0)1 fo_ 

o, c-oflfonwdad rM lo di~" p,or ta ~ · 07Ja'Tk"1 JmJJ ~ ., a..~ di~u1lfrb~i.. d~ l'T~ de /)(r..tll 
i'tr-i011ale:s , . F4'lfJJMll ñ lo.s ckndw d.1g1rafos y la Ler ~Ita 6/J 98.), m, I de JJJlio. del l'Mt'!" Jridrom 1m 
panr.s ~ l11tcniilrtY1te ,m rl pr~m" pn,erdrmillJto judicJaJ qllnMN t11forlJ.llldm drt ia lllltóf"porat'~Óit da .rt 
daros ~nafes a l()S" fl.Chá:mJruildJódo1'/ales d .c,w Qryuia Jfülldái. ~l,li! da .m trataDT.IMtD, ro.rr la 
~J1um1jlnattdad de l/,t,l.'a, a Mbo la rromi mt'1d11 ~ 1111wto >' lt.1 p,:meric,r t')t'!t'fJ'CWn. Ei CCNuieJO amuat d, J 
~ Jud,-cJal ttJ la tJWondad tk con:rol t"Jt 1&«1a lk pr««~idJ, d• dttx,1 de l'lat~eza ~;:,nal ('(ltJít>tJ1dM 

o1'.JTftl1f't'WJW~ri!Cl"~S. 
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